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——20232023年中国南昌国际龙舟赛带来的启示年中国南昌国际龙舟赛带来的启示

经历三年疫情，跨区域、跨文化交流迅速恢复，在

各种活动当中，体育赛事作为重要的沟通介质，彰显

了其独特的社会、文化和经济价值，不仅是运动技能

的展示比拼，更将体育与文化、旅游、商业等联结，让

一座城市展示其开放与包容，呈现其多元化价值，还

能反哺城市，为城市带来新的发展机遇。

伴随着气温的升高，体育赛事也随着生

活“烟火气”回到了每一座城市。南昌也是

如此。

一场打破常规、跨界思维，展现城市自信

和包容的 2023 年中国南昌国际龙舟赛，着实

让英雄城在 6月火了一把。

为期两天的赛事，不但让划龙舟这一古

老习俗焕发新生机，让传统节日更炫酷，还让

海内外共同感受到传统文化融于洪城之美，

朋友圈、视频号把其知名度和美誉度推向一

个新高度。那一刻，南昌风光无限。

“以习俗为赛”，把赛事打造成整合多方

资源的平台，不仅激活传统节日的生命力，让

市民过了一个不一样的“中国节”，也让南昌

在促进体育赛事与城市融合发展方面，找到

了一条新路径。

“事善能，动善时”，南昌国际龙舟赛，甚

至某种程度上可以说是这座城在推进城市治

理体系和治理能力现代化进程中，奏出的一

曲优美乐章。

共情
激发传统节日新活力

有温度的城市，情感充沛，面对民众对节

日的欢喜，敢于扛起重塑传统节日形态的责

任。端午划龙舟、吃粽子是刻在中国人基因

里的共识，也渗透着中国人的物质需求、精神

追求。但一段时间内，在洋节文化的包围下，

在快节奏生活的冲击下，传统节日日益边缘

化、空心化，人们对节日的情感需求没有得到

充分满足。

而这座有着 2000 多年建城史，且江河湖

泊与划龙舟同框千年之久的城市，以人民为

中心，以赛为媒，上演了一台充满激情与担当

的“大戏”，让“人与节”的共情持续发酵。

于是，我们看到很多打破惯例的做法：两

天之内有 10 万人走进赛场，其中最好的观赛

位置不是主席台，而是留给了为湖面上奋力

挥桨逐浪竞渡的 44 支国际国内龙舟队加油

助威的市民、游客、老人和孩子。全视野无阻

挡地看比赛，让他们尽情地呐喊，肆意地挥舞

双手，情感释放得那么彻底。

于是，我们看到来自意大利、法国、德国

等 16 个国家共 40 多个艺术家团队，以光影为

笔、九龙湖公园为纸打造的视觉盛宴，还有水

幕音乐喷泉烟花秀，将震撼人心的水幕投影

喷泉和烟花秀融为一体。那一晚，五彩斑斓

的夜空，照亮了一张张充满笑意的面孔，和他

们对星辰大海的无限遐想。

于是，我们看到数千名负责安保、应急、

救援的工作人员和志愿者，从日出到日落，

在 高 温 下 ，默 默 地 服 务 ，只 为 我 们 舒 心 、安

心、爽心地徜徉于赛事场地的各个角落。

于是，就有了那条一时传遍网络的“地铁

免费坐”的消息，这不仅仅是赛事组委会对民

众的无声表白，更是呈现了这座城市新的管

理理念，呈现了城市的开放包容。同样，我

们也看到，烟花秀结束后，所有人有序离场，

人们相互礼让，而偌大的喷泉广场上，没有

留下随处可见的垃圾，南昌人交上了一份漂

亮的“文明答卷”。网友纷纷留言：“南昌好

‘恰噶’”“为人性化服务点赞！”

利民之事，丝发必兴。

这场龙舟赛，激情四射，让身处大舞台的

民众收获满满的仪式感，深切体会了一把“主

角光环”。

这场龙舟赛，粽香飘逸，让传统节日快速

“充电”，能量水平恢复“满格”，生命力和“造

血”功能也进一步被激活。

共营
焕发传统节日新商机

有自信的城市，大气磅礴，勇于不断创新

传统节日活动的形式和载体，引入多种元素

重新组合，让其走上了价值“回归之旅”。现

代创新理论之父约瑟夫·熊彼特说过，创新不

是从无到有发明出什么东西，而是从既有的

系统中拈出一些要素把它们组合起来。正如

螺蛳汤和米粉的邂逅造就了螺蛳粉，国际龙

舟赛和文旅商贸的联袂同样令人刮目相看。

于 是 ，传 统 的 龙 舟 赛 与 现 代 时 尚 携

手 。 于 是 ，快 节 奏 的 体 育 赛 事 与 悠 闲 的 文

化消费相映成趣。是的，环绕九龙湖，上百

个 美 食 摊 位 让 人 可 以 从 容 挑 选 、细 细 品

尝 ；是 的 ，人 们 可 以 喝 着 啤 酒 欣 赏 自 己 心

仪的乐队演出……从白天到夜晚，九龙湖人

头攒动，南昌这座新晋网红城市的人气再次

得以点燃。

在人气聚拢的背后，有南昌各部门合力

策划、推陈出新的大手笔：南昌市文广新旅局

推出了光影艺术季、全民健身舞蹈大赛、“与

未来干杯”啤酒音乐节等 3 大系列 8 项文旅活

动，让人们应接不暇。

南昌市商务局诚意十足的商文旅融合发

展招商推介会和“乐购洪城”系列消费活动，

惠民力度也不小。而在赛事举办地，南昌市

红谷滩区则不遗余力推出了汽车房产展、海

底国潮节等活动，诚意满满。

正如有媒体所报道的：在九龙湖水域周

边，南昌布置了“观赏游玩”“休闲畅玩”“惠民

推广”三大系列活动，“文旅体商”协同发力，

集观赏性、参与性和互动性于一体。

一系列活动的加持和多部门共营，最大

限度发挥了大赛的“带货”能力，也最大限度

让大赛全方位满足了人们的需求，让大赛不

再是传统的体育赛事。“这分明就是一个大

Party，一个全民嘉年华！”有业内人士如此评

价，这或许是对赛事最好的褒奖。

仅仅两天，不仅赛事人流量堪比 2016 年

这座城市的体育盛事——南昌国际马拉松

赛，更值得一提的是，文旅营收超 300 万元，

商贸活动也是超预期，商文旅融合发展招商

推介会，签约项目 18 个，金额 68.4 亿元；汽车

展销售额 7502 万元，房产展签约金额 1716 万

元；抖音平台龙舟赛促销活动开屏触达 50 万

人次；“乐购洪城”客流量超 3.5 万人次，销售

额超 1000万元，环比增长超 90%……

“超乎想象，原来我只想感受下龙舟赛的

热情，培养孩子的体育精神，没想到还有这么

多活动，太精彩了！”开心游玩两日的徐倩，来

自上饶，她说出了大家的心里话。

传统中国色，遇上南昌红。一串串亮眼

的数字，一句句百姓的心声，是南昌为传统节

日赋能、让百姓受益的印证。

共赢
开辟城市发展新路径

有底蕴的城市，开放包容。这座城市有

着“秋水共长天一色”的文化底蕴，对传统节

日的新形态打造有着一份自信与从容。中国

传统节日向来具有融合特质。这场国际龙舟

赛，打造出了既看得见乡愁又玩得转时尚的

节庆产品，建立起传统与现代、艺术与生活、

节日与日常之间的连接和对话，可以说是“城

与节”的共赢之举。

随着“大戏”落幕，在推进城市治理体系

和治理能力现代化进程中，如何以赛事为媒，

把更多的游客“请”进来，让城市之美呈现，龙

舟赛提供了“办好、办活、办火”的成功案例，

但这座城市“以赛谋城”的努力，不起步于此，

更不会止步于此。

今年以来，南昌围绕“富有创新活力和文

化魅力，令人向往的中国智造新城、山水名

城”的城市愿景和“培塑标识鲜明文化名片”

的远景目标，打造体育名城、拉动文旅体消费

的努力连连，南昌一直在路上。

此前打造的首届“金花”户外运动节，让

体育赛事覆盖全城，营造了“全民健身、全民

参与、全民收益”的氛围，对南昌这个“动感之

都”作出了新的阐释。作为今年首次国际赛

事的龙舟赛成功接过了接力棒，为城市经济

发展提供了新的增长极，为城市治理开辟了

新路径。

“南昌还要举办几项大型赛事、特色赛

事，国际龙舟赛让我们更有信心和底气，通过

打造品牌赛事、精品赛事，让城市更开放，让

生活更美好、让市民更幸福。”南昌市体育局

局长杨春谈起之后要举办的一系列赛事时非

常自信。

在九龙湖百舸争流的“划痕”中，这座城

已锁定“城与赛”双向奔赴的新姿势，正沿着

国际化、专业化、品牌化、融合化的发展方向，

用办赛营城兴业惠民的发展逻辑，将“以赛促

城”的共情共营共赢进行到底。

登高之途，使人心旷；临流之境，使人意

远。对赛事如此，对城市亦然。

龙舟竞发龙舟竞发 付志勇付志勇摄摄

热火朝天的比赛场面 王 琦摄
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