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回 顾
2023年江西文旅市场稳健复苏

2023 年，江西加快推进文化和旅游

深度融合高质量发展，各项工作取得新

成效，全省旅游接待人次和收入基本恢

复至 2019 年水平 ，均高出全国平均水

平，实现了文旅市场的稳健复苏。

文旅产品业态频频出圈。婺源篁

岭顺利通过国家 5A 级旅游景区景观质

量 评 定 ，并 成 功 入 选 联 合 国 世 界 旅 游

组织第三批“最佳旅游乡村”名单。新

增 2 家国家级旅游度假区、4 家国家级

旅游休闲街区、3 家国家级夜间文旅消

费集聚区、4 家甲级民宿。新增“风景

独 好 ”旅 游 名 县 5 个 、名 镇 村 10 个 、名

景区 5 个。景德镇珠山区、上饶市婺源

县 、九 江 市 修 水 县 成 功 列 入 国 家 文 化

产业和旅游产业融合发展示范区建设

名单。

全省 31 处文旅资源点入选长江主

题国家级旅游线路和《长江国际黄金旅

游 带 精 品 线 路 路 书》。 望 仙 谷 悬 崖 民

宿 、篁 岭 崖 上 晒 秋 、武 功 山“ 特 种 兵 旅

游”、景德镇陶瓷之旅，以及赣江两岸赏

烟火、滕王阁下诵诗词等一批文旅新场

景、新业态频频出圈，南昌、景德镇等地

成为新晋网红城市。

文旅市场复苏势头强劲。全省新

签亿元以上文旅项目 153 个，签约金额

达 900.21 亿 元 ；新 开 工 亿 元 以 上 项 目

156 个，累计完成投资额 245.89 亿元；新

竣 工 项 目 229 个 ，累 计 完 成 投 资 额

213.76亿元。

2023 年，我省建立健全“文旅贷”政

银企对接机制，召开全省文旅产业投融

资大会。建立全省重点旅游景区宣传

推广抱团营销机制，推动昌景黄高铁沿

线四市签署客源互送战略协议，组织赴

长三角、粤港澳大湾区、京津冀等地开

展宣传推介活动。实施“唱游江西”计

划，审批演唱会、音乐节等各类营业性

演出 1196 场次，较上年翻了近一番。联

合省总工会开展“嘉游赣·惠生活”促消

费活动，精心组织江西旅游消费节、“三

百”文旅消费季等活动，引导各地出台

文旅促消费政策 440余项。

（除署名外，文图由江西省文化和旅游厅提供）

图 1：安福武功山羊狮慕景区

图 2：明月山景区新春活动

图 3：非遗进景区活动

图 4：舞剧《唯我青白》选段《瓷影》

图 5：原创歌剧《八一起义》剧照

图 6：“全球学子嘉游赣”启动仪式

图 7：上饶望仙谷景区

图 8：上饶葛仙村度假区春光 钟秋兰摄

图 9：南昌万寿宫历史文化街区 钟秋兰摄

图 10：抚州文昌里历史文化街区 钟秋兰摄

图 11：鹰潭龙虎山景区迎春活动
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“春路雨添花，花动一山春色”。

聚势谋远、踏歌而行，新的一年，江西

文旅将聚焦“走在前、勇争先、善作为”

目标要求，全力“引客入赣”，迈出文旅

深度融合高质量发展江西步伐。

春 天 ，大 干 项 目 的 号 角 已 经 吹

起。新一年，江西文旅工作确立“1+

7”目标任务——“1”即聚焦文旅深度

融合高质量发展，新增一批国家级文

旅品牌，获评一批国家级奖项，文化和

旅游整体发展成效进入全国第一方

阵。“7”即实施高质量发展强基、公共

服务效能提升、文化遗产活化出圈、文

旅地标打造、文旅产业倍增、文旅 IP

重塑、“引客入赣”扩容等七大行动。

实施文旅高质量发展
强基行动

推进江西文旅高质量发展政策优化、

基础再造、标准重构，切实抓好打基础、管

长远的重点任务。

完善顶层设计。围绕文旅深度融合

高质量发展，制定出台“1+N”政策体系，

“1”是出台《关于推进文旅深度融合 加快

新时期江西旅游业高质量发展的意见》；

“N”是出台《关于加快等级民宿高质量发

展的实施意见》《关于加强江西书院文化

保护传承发展的实施方案》《江西省艺术

创作“四名工程”实施办法》等若干文化和

旅游高质量发展政策文件。

构建工作体系。结合第四次全国文

物普查，建立完善全省文化和旅游资源

库、全省文物资源基础数据库、全省重点

旅游景区和文旅企业项目库。与中国旅

游研究院等国家级平台合作，加快构建

文旅大数据统计指标体系、全省文旅市

场评估分析体系、全省文旅市场活力监

测体系。

建强人才队伍。加大文旅人才培养

培训、交流引进力度，做优存量、做大增

量，加快培育应用型、实用型文旅人才队

伍。依托高校、研究机构等平台，建立文

旅高质量发展高端智库。

实施公共服务效能
提升行动

文旅业是提供“精神食粮”的重点行

业，新时代人民群众精神文化呈现多层次、

多元化、高水平的新需求。当前，我省文旅

业要在提升公共文化服务效能上下功夫。

实施艺术创作“四名工程”。深入实

施艺术创作名曲、名剧、名作、名家“四名

工程”，创排民族歌剧《八一起义》、吉安采

茶戏《有盐同咸》等一批精品剧目。举办

“赣鄱好戏”江西优秀剧目展演活动，加快

组建全省戏曲院线联盟。

打造文旅公共服务新空间。推进城

市书房、文化驿站等新型公共文化空间建

设，提升博物馆、图书馆、文化馆、美术馆、

非遗馆等文化场馆的旅游休闲功能，把各

类文化场馆打造成城市旅游的打卡地。

创新开展群众文化活动。开展“百馆

千万场 服务来共享”礼赞长江系列群众

文化活动。常态化开展“书香赣鄱”全民

阅读、乡村“村晚”、广场舞展演、永不落幕

的百姓大舞台等文化惠民活动。

实施文化遗产活化
出圈行动

推动赣鄱文化创造性转化、创新性发展，是加

快建设文化强省、旅游强省的必然要求。我省将在

推动赣鄱文化遗产活化出圈上下功夫，真正实现由

“资源强”转变为“实力强”。

深化赣鄱文化发掘展示。实施“考古中国”重

大课题、“中华文明探源”重大工程。推进书院文

化、稻作文化、中医药文化等发掘阐释和保护利用，

推出一批以书院文化为核心吸引力的文化旅游产

品。实施文博场馆“百馆晋级”工程，持续推出“御

瓷归来”等系列精品大展，推动南昌、景德镇建设

“千馆之城”。

创新革命文物保护利用。深入实施《关于加强

新时代江西革命文物保护利用的意见》。举办 2024

年全国革命文物保护利用智汇论坛。持续开展全

省革命文物保护利用示范县创建。加强红军村革

命文物保护利用、红色标语保护。

策划“非遗点亮生活”江西行动。推动客家文

化、徽州文化、陶瓷文化生态保护（实验）区建设与

全域旅游融合发展，推出一批非遗特色旅游线路，

打造一批国家级、省级非遗体验基地，开展一系列

非遗传承展示活动。

实施文旅地标
打造行动

建成文化强省、旅游强省，必须有一批引领性、代

表性、标识性的文旅载体，我省将抓国家战略叠加、

“国字号”平台集聚的重要机遇，加快打造赣鄱文旅新

地标、新标识、新名片，做强文旅高质量发展支撑。

建好长征、长江国家文化公园。全力推进长征国

家文化公园（江西段）建设，实现 36个国家级、省级重

点项目建成开放，打造传承弘扬长征精神的精品示范

项目。编制出台《长江国家文化公园江西段建设保护

规划》，在 15个重点建设区、6个拓展建设区实施一批

重大文旅项目，着力打造最美长江国际黄金旅游带。

建好景德镇国家陶瓷文化传承创新试验区。

推进景德镇窑址申遗，指导景德镇创建国家文旅消

费示范城市、文化产业和旅游产业融合发展示范区

以及陶阳里御窑景区创建国家 5A 级旅游景区，发

挥丝绸之路旅游城市联盟等平台作用，深化陶瓷文

化双向交流，着力打造国家文化交流客厅。

建好国家考古遗址公园。顺应博物馆游、考古

公园游兴起的新需求，以南昌汉代海昏侯国遗址、景

德镇御窑厂遗址、吉安吉州窑遗址等国家考古遗址

公园建设为依托，推出爆款考古研学游线路产品。

实施文旅产业
倍增行动

我省文旅产业将进一步补短板、强弱项、夯基

础，加快提升文旅产业整体实力。

培育龙头企业。梳理遴选一批主营业务突出、

竞争力强、有良好发展前景的文旅龙头企业，加快

推进龙头骨干企业上市，重点支持婺源篁岭、庐山

旅游观光车公司等文旅企业上市，支持武功山等旅

游景区发行基础设施领域不动产投资信托基金。

抓实重大项目。深入实施文旅重大项目带动

战略，赴长三角、京津冀、粤港澳大湾区等地开展文

旅专题招商推介活动，引进和落地一批重大文旅产

业项目。建立重大文旅项目协调推进机制，协调推

进重大文旅项目建设。召开全省文旅投融资大会、

“文旅贷”政银企对接会，加快文旅项目建设运营。

提升文旅消费。举办“央视主播带你游购江

西”“三百”文旅消费季等活动。积极培育文娱消费

新增长点，创建一批国家级、省级文旅消费示范城

市、夜间文旅消费集聚区、旅游休闲街区等文旅消

费品牌。

推进业态焕新。坚持“文旅+”“+文旅”，推动

文化和旅游与工业、农业、教育、科技、体育、健康等

相关领域融合发展，推动红色游、乡村游、康养游等

全面提质升级，大力发展文旅消费新场景、新模式。

实施文旅IP
重塑行动

江西文旅将深挖江西资源优势，塑造更强的赣

鄱文旅 IP，做强红色旅游、山水旅游、城市旅游和乡

村旅游“四极支撑”，全力建设富有文化底蕴的世界

级旅游景区和度假区。

做强红色旅游 IP。以“四个摇篮、一座丰碑和一

个出发地”等“4+2”红色旅游 IP为重点，推动红色旅

游提质升级，做强红色研学、红色培训品牌，培育红

色旅游新场景新业态新线路，制定出台红色旅游产

品服务地方标准，全力打造全国红色旅游首选地。

做实名山旅游 IP。做实唱响“庐山天下悠、三

清天下秀、龙虎天下绝”以及武功山户外天堂等名

山旅游品牌，把“悠秀绝”打造成国内外知名的精品

旅游线路。

做响城市旅游 IP。充分发掘历史文化名城、历

史文化街区、历史文化建筑的内涵底蕴，推动南昌、

景德镇打造城市旅游标杆，推动赣州、抚州、九江等

国家历史文化名城打造城市旅游新秀。

做特乡村旅游 IP。实施乡村旅游精品工程，大

力发展古镇古村落游，推进乡村精品民宿、民宿集

聚区建设，完善乡村休闲度假产品体系，推动婺源、

靖安等地打造国际乡村旅游 IP。

实施“引客入赣”
扩容行动

江西将在新形势下快速出圈、抢占市场，聚焦

国内和海外两个市场，在打造好产品、策划大活动、

实施强营销上想办法、出实招，让“引客入赣”扩容

行动真正落地、真正见效。

办好重大活动。全力办好乡村文化旅游节、森

林旅游节、“5·19 中国旅游日”等重大文旅活动，统

筹指导各地举办富有特色的文旅节庆活动，不断提

升江西文旅吸引力和影响力。

深耕国内市场。实施“乐游江西”国内推广计

划，推出“跟着诗词游江西”“跟着高铁游江西”“跟

着航线游江西”“唱游江西”“宿说江西”等主题宣传

营销活动。实施媒体领航计划，与央视、《中国国家

地理》等媒体合作，联动新媒体，制作推出《非遗里

的中国·江西篇》《中国古村落江西行》，构建“四季”

宣传营销矩阵。

拓展海外市场。抢抓入境游万亿元增长空间，

实施“FOLLOW 江西”海外推广计划，积极拓展入

境游市场，开展“海外百名艺术家采风江西行”“风

景独好·江西日”系列交流推广活动，举办“风景独

好”走进东南亚文旅推广季等系列活动。策划“丝

路瓷行”陶瓷文化欧洲巡展、丝绸之路旅游城市联

盟系列活动，向世界讲好江西故事。
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