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2 月 17 日，农历正月初八，一场盛大的展

会在安义县拉开大幕——第八届江西（安义）

铝型材及门窗博览会开幕。从农历正月初八

到正月十一，4 天的展会令安义县再次出圈，

国内门窗行业用“新春首展开先河”“政府重视

超震撼”“业界人士很振奋”等话语来评价、赞

美展会。“这不仅是一次盛会，更给整个门窗行

业注入了新引擎。”“安义铝型材及门窗市场成

为商家必争之地。”前来参加展会的企业家和

行业协会负责人表示。

连续举办了八届，由 3 天延长至 4 天，场馆

由第七届的 3个增至 5个，江西新春第一展收获

了一致好评，更收获了丰硕成果。1200 余个标

准展位、105 个特装展馆，云集了 400 余家优质

展商，国内铝型材十强品牌兴发、凤铝、坚美等，

门窗高端品牌富轩、罗兰西尼、佰利玛、巴尔蒂

克、叶阳、京港亚、乔居和纽卡斯等，五金配件高

端品牌好博、兴三星及欧派克等，机械设备名企

康宏、金迈达等，美国耶鲁五金、意大利捷度五

金等国外知名品牌等，齐聚安义。来自中国有

色金属加工工业协会、中国建筑金属结构协会、

中国建筑材料流通协会、中国有研科技集团有

限公司、中国建筑科学研究院、中国建筑装饰协

会、中国建筑节能协会系统门窗分会的知名专

家学者在“安义论剑”，分享了各自经验，把脉行

业走向，寄语安义发展。4 天展会，人流量累计

超 25 万人次，现场签约 1200 个，交易金额超

200 亿元……

“有家的地方就有安义门窗”“中国门窗看

安义”“正月初八来安义看展”……江西（安义）

铝型材及门窗博览会已成为行业内著名 IP，成

为江西对外宣传的窗口和名片。一个产业成

就了一个标杆展会，一个展会助推了一个产业

高质量发展，安义全力以赴，力促铝型材及门

窗产业集群崛起的实践，为我省产业高质量发

展树立了榜样，带来了启示。

安义铝型材工厂鳞次栉比 铝型材工厂一角

安义铝博会活动现场安义铝博会活动现场

引
子

启示一

高质量发展产业集群，
必须立足实际，顺应民心

发展铝型材及门窗产业，是安义县情需

要；连续举办铝博会，是安义民心所向。

安义县不生产铝锭、铝棒，安义生产的铝

型材及门窗，销往全国各地。按理说，安义发

展“两头在外”的产业，不是县情，不合实际。

但是，安义县却看到了另一个独特的县情和

最大的实际，就是 30 万安义人有 18 万人在全

国各地做铝型材及门窗产业。业内公认，全

国 70%的铝型材，是安义人在卖；10 扇门窗中

有 8 扇是安义人安装。在这种浓厚的创业氛

围中，“安义人从一出生就会做门窗”。

安义县委、县政府正是看到了这一最大

的县情，厚植创业土壤，立足具体实际，不遗

余力发展铝型材及门窗产业。特别是去年以

来，以产业链链长制为抓手，产业能级和实力

不断迈上新台阶，成功列入江西省制造业重

点产业链现代化建设“1269”行动计划、南昌

市制造业重点产业链现代化建设“8810”行动

计划，成为全国第二、华东地区第一的铝型材

产业生产基地。安义铝型材及门窗产业在项

目建设、科技创新、平台赋能等方面都取得了

新突破，成立了全省唯一一家铝型材产业技

术研究院，营收 3 亿元以上铝型材企业研发

机构实现全覆盖，铝型材及门窗产业累计获

得各项专利 600 余项，430 余家铝型材及配套

企业，从铝型材、塑钢型材加工到玻璃、微晶

玉石、五金件、玻璃胶、卫浴、铝门窗的全产业

链进一步完善提升，产业链生态的韧劲和链

群建设水平走在同行业前列；出台了《安义县

铝型材产业链提升工作方案》《安义县铝系统

门窗技术规程》等政策性文件，实现对产品质

量、服务的标准化、规范化管理；全县铝型材

及门窗企业升级改造登记备案突破 30 项、技

改投资突破 50 亿元。“安义门窗”国家集体商

标成功获批，与江西人海外联盟、万加门窗等

外埠商会、跨境电商平台携手拓展铝型材及

门窗产品海外市场，安义门窗特色产业小镇

入选江西省特色小镇清单管理名单。

去年，在房地产市场供求关系发生重大

变化的大背景下，安义铝型材及门窗产业逆

势上扬，实现了规模总量、产业集群、创新实

力跨越提升：铝型材落户企业突破 430 户，规

模 以 上 工 业 企 业 达 160 户 ，新 增 生 产 线 200
余 条 ，产 业 营 收 规 模 突 破 600 亿 元 ，增 长

15%；安义铝型材产业集群全省排名从第 21
位进位至第 15 位，获评江西省中小企业特色

产业集群。

庞大的创业大军、雄厚的产业基础，让安

义人更渴望有一个舞台，展示创业成就，吸收

行业营养，分享从业经验。县委、县政府顺应

了民心，铝博会应运而生。中国有色金属加

工工业协会秘书长靳海明认为，江西（安义）

铝型材及门窗博览会的举办时间非常有巧

思，每年在农历正月初八前后，全行业的人齐

聚安义参加这个盛会，让安义从事这个行业

的人，春节期间回到家乡参加这一行业聚会，

对发展这个产业来说是非常具有前瞻性的，

对安义人和业内人来说，是最接地气的。“因

为安义人最早奔赴在建筑门窗安装第一线，

他们最了解市场，安义铝博会是最接地气的

行业博览会。”

启示二

高质量发展产业集群，
必须狠抓落实，久久为功

2 月 19 日，在第八届铝博会现场，江西巴

尔蒂克家居科技有限公司董事长、安义门窗

协会会长李家华回忆起上一届铝博会，感慨

万分。

第 七 届 铝 博 会 处 在 三 年 新 冠 疫 情 防

控 转 段 关 键 时 期 ，铝 博 会 要 不 要 办 ？ 县

委 、县 政 府 组 织 干 部 深 入 企 业 调 研 ，广 泛

听 取 企 业 家 的 意 见 ，最 后 决 定 ，不 仅 要 办

第 七 届 铝 博 会 ，而 且 要 敲 锣 打 鼓 、热 热 闹

闹 地 办 。

“从决定要办，到铝博会开幕，只有一个

月时间，但我们都感到非常振奋。”李家华说，

“我马上把这一信息分享给全国各地同行，动

员他们回安义参加铝博会。”尽管时间紧迫，

但在外创业的安义人感受到了县委、县政府

发展铝型材及门窗产业的信心，纷纷响应政

府号召，用短短一个月的时间，完成了“不可

能完成的任务”。

“第八届铝博会，启动早，准备充分。”李

家华说，“每名参展商，为了装饰展馆，都下足

了功夫。”巴尔蒂克门窗展馆，400 平方米的展

位，仅展位装修就投入了 100万元。

安义铝型材行业协会会长詹国强说，每

个参展商 都 在 暗 中“ 较 劲 ”，要 把 最 好 的 展

馆、最高端的产品展示出来。为了办好第八

届铝博会，县委、县政府把铝博会作为“大抓

落实年”的比武擂台，从县委、县政府主要领

导 到 普 通 干 部 ，从 高 新 园 区 到 相 关 街 道 社

区，干部们放弃了春节假期，每天加班加点，

连续作战，把过年当过关，把铝博会变成了

“屡搏会”。

一任接着一任干，一届更比一届好。第

八届铝博会，让业界大为称赞的是，省委、省

政府和南昌市委、市政府对铝型材及门窗产

业发展的高度重视。广东省门业协会执行会

长徐生说，江西省委、省政府的领导，南昌市

委、市政府的领导出席了展会开幕式，这在全

国同类展会上是从来没有过的，不仅为这次

铝博会增加了分量，更为整个行业的发展提

振了信心。“我们整个行业都深受鼓舞，感到

很振奋。”

去年，安义县开展“学习强县”活动，县

四套班子成员走出去，分批到铝型材产业集

聚地广东佛山、山东临朐、河南巩义、安徽池

州和湖北大冶学习，到印尼、马来西亚推介

安义铝型材和门窗产品。为了打响安义门

窗品牌，县委、县政府连续三年向国家有关

部门申报“安义门窗”国家集体商标。功夫

不负有心人，去年，这一商标终被安义人揽

入怀中。

“一个产业的发展壮大，要努力，更需要

定力，佛山的门窗产业就是几代人努力的结

果。”广东佛山市门窗行业协会秘书长张聪认

为，安义咬定青山不放松，持之以恒发展铝型

材及门窗产业，未来一定会更好。

启示三

高质量发展产业集群，
必须政府搭台，企业唱戏

耶鲁五金是美国久负盛名的锁具品牌之

一，其中细分产品窗五金中国区负责人赵勇

是第一次来安义参加铝博会。尽管是第一次

来，他的展位却成为展馆里的“网红”，展会期

间，每天接待络绎不绝的客户咨询，结识了许

多新的合作伙伴。

“我昨天接待了两名客户，是在新疆做门

窗生意的安义人。我们在新疆的销售网络，

还没有做到全覆盖，恰好这两名客户在找一

种新疆市场的窗五金产品，就在展会上找到

了我。”赵勇说。

结果，他和两名安义人相谈甚欢。

安义客户问：“你们的门窗五金，在新疆

市场是怎么样的？你们有没有做新疆市场的

方案？”

赵勇当着他俩的面打开电脑，调出图纸，

拿出 3 种方案让客户选择。客户看了后，选

中了一个方案。赵勇感慨，如果他们要在新

疆全线铺开业务，成本比较高，如今在安义铝

博会上，一宗新疆窗五金的生意就基本完成

了。“之前听说过安义铝博会好，这次来了才

知 道 ，政 府 搭 的 这 个 平 台 为 我 们 带 来 这 么

大的便利。”他说。

除了新疆，赵勇的业务分布全国各地，现

在门窗行业竞争激烈，需要企业服务更加精

准、成本控制更加严格。“系统门窗的概念是

什么？是定制化、高端化。过去的门窗，江南

江北一个样，现在生活条件好了，生活品质高

了，具体到门窗上，楼上楼下都不一样，洗手

间和客厅、卧室也要不一样。而安义具备了

什么？具备了安义人在全国各个角落做门窗

以及门窗的铝型材、玻璃、把锁，这是其一。

其二，安义人会给我们的产品设计带来很大

的信息流。我没有办法去新疆做细致的市场

调研，但我参加安义铝博会，就能收集到新疆

市场的信息。如果我们数据库里的方案与新

疆市场吻合，经过模拟，就可以发样件给安义

人到新疆安装，这不就是双赢吗？”

赵勇的感受，代表了第八届铝博会参展

者的共同心声。李家华也有类似的感受，4天

的展会，他的企业就增加了 1000 余名意向客

户。参展商一致认为，这届铝博会的成功，很

大程度上得益于舞台好、“戏份”足。

舞台好，是在展馆的设置上用心。与往

届铝博会“赶大集”不同，这一届铝博会专门

设置了精品馆，让高端铝型材、门窗及配套产

品品牌永久驻馆。山东宝泰隔热材料有限公

司负责人蒋作梁说，展会是产业的风向标，一

个产业要实现高质量发展，在展会上就能得

以体现，“今年的精品馆为高端品牌搭建了专

门的展示区，这对我们有很大的吸引力，也是

我们第一次来安义参展的原因。”他说，从中

也能看出安义发展这个产业的雄心和决心。

“戏份”足。除了展示展销，展会期间，举

办了高端论坛，还举行了铝型材及门窗招商

引资暨外贸出口推介会、“安商驿站”推介会、

铝型材及门窗供需对接推介会、春季订货会、

铝型材及门窗产业招商引资暨外贸出口推介

会、“安义门窗”集体商标推广大会、铝型材暨

门窗安装培训平台交流研讨会及针对铝型材

及门窗产业招工“春风行动”等活动。参会代

表和参展商一致认为，这次铝博会做到了展

示与展销同台、内贸与外贸并进、线上与线下

互动、制造与服务结合，安义的铝型材及门窗

产业，实现了与整个行业的无缝接轨。

启示四

高质量发展产业集群，
必须讲好故事，善于营销

“迎着风向上攀登的人，淋着雨向前奔跑

的人，一路披荆斩棘留下的伤痕，那是我骨子

里的坚韧……”

“我们安义在外面很有名吗？”“安义在外

面很有名，安义是中国铝材之乡，是中国门窗

之乡”“安义是不是有很多老板啊？”“安义有

很多老板，安义人在外创业，宁愿睡地板也要

当老板。”“安义人和其他地方的人有什么不

一 样 吗 ？”“ 安 义 人 特 别 能 吃 得 苦 ，敢 闯 敢

干。”……

走进第八届铝博会现场，展馆外广场电

子大屏幕上，滚动播放铝博会的主题歌、萌娃

和安义企业家的对话。这道别样“风景”感动

了安义人、激励了安义人。

“汝果欲学诗，功夫在诗外”。办好一次

展会，功夫一半在会外。安义县为办好铝博

会，动用了很多力量和资源，发动县内外行业

商会，邀商参展。为了扩大影响力，安义县在

苦练内功的同时，发掘赣商文化，讲好安义故

事。去年年初，县委、县政府对外发布“崇安

重义、敢为人先”的安义精神表述语。这 8 个

字成为安义人刻写进灵魂里的印记，让“一个

包袱一把伞，走遍天下当老板”敢闯敢拼的精

神传承，成为安义人的品格追求。去年年底，

县委、县政府又对外发布“山水人家好安义”

IP，融合了安义自然风光、产业发展、风土人

情、村落文化、乡风文明等元素，塑造了新形

象，提高了美誉度，赋予了安义生态、产业、文

化更大的价值。

“崇安重义、敢为人先”的安义人和“山水

人家好安义”的品质定位，让安义人更团结，并

以自己是安义人为荣。中国建筑节能协会建

筑遮阳与门窗幕墙专业委员会常务副主任刘

万奇认为，安义人参加铝博会的热情特别高，

展会之外，一呼百应，展会之上，满腔热情，互

相交流行业心得和对这个行业发展趋势的感

悟，氛围非常好。县委、县政府为发展好这个

产业，在展会外做了很多实事，把很多想法落

实落地，把展会办出了影响力，对推动安义建

筑、铝型材、门窗行业的发展有很大助力。

启示五

高质量发展产业集群，
必须迭代升级，创新发展

2 月 20 日，为期 4 天的第八届江西（安义）

铝型材及门窗博览会落下帷幕。27 岁的陈源

栋离开展馆，来到他的盈创小微创业园，为他

的物流园开园。

选择这天，既是利用铝博会的热度，更是

广而告之：这个物流园，将为园区铝型材及门

窗企业做好安义至南昌的零担业务，从而为

企业省去安义至南昌物流的中转成本。

和父辈白手起家、从事门窗产业不同，陈

源栋更愿意做一名铝型材及门窗产业的服务

商，线下物流服务加线上流量赋能，是他倾注

心血的所在。厦门大学毕业的他，营销方式

清新而前卫。他的安义盈创小微创业园的定

位是“给安义一座城，给企业一个家”，通过园

区建设和流量传播，吸引安义门窗人返乡设

厂，充分发挥安义门窗产业链优势，共谋安义

门窗产业之路。

跟陈源栋一样，安义 18 万门窗人，很多

都是创二代，他们有学历，见过世面，眼界自

然更宽。“安义创业氛围的营造和创业精神的

传播，是我加入门窗行业的动力。”38 岁的浙

江大学博士张江山，父母及亲戚都做门窗生

意。他本科学的是数学，读研时作经济研究，

后来又在美国交流访问，回到北京，在一家央

企干了一年。工作之余，他跟着北京的安义

门窗人到处转悠，发现门窗行业还有提升的

空间。“安义的门窗，需要更多让消费者耳熟

能详的品牌。我想通过自己的努力，从产品、

市场、运营等方面，走前辈不曾走过的路，让

市场更认可我们。”

14 年前，一个偶然的机会，安义人熊志斌

到广东一家门窗公司去串门，发现这家公司

的门窗款式是他从未见过的，一问价格，每平

方 米 3000 余 元 ，这 让 他 很 震 惊 。 他 暗 下 决

心：创办一家高端门窗企业。次年，他创办的

罗兰西尼门窗工厂落地深圳，随后，他又将生

产基地搬迁至门窗行业的集散地佛山。现

在，他的智能制造生产基地已经迈入门窗工

业 4.0 智能制造时代。“我觉得一个企业要有

所为，有所不为。”熊志斌在第八届铝博会上

表示：“这两年，安义做品牌的企业越来越多，

我很开心。希望未来的安义，不只是门窗之

乡，更要成为品牌门窗之乡，我也期待中国安

义成为中国的门窗品牌之乡。”

让人欣慰的是，像陈源栋这样的新安义人、

张江山这样的创二代、熊志斌这样致力于门窗

智造的企业家，在安义不在少数。这是安义铝

型材及门窗产业转型的新生力量和希望所在。

安义铝型材及门窗产业“走出去、引进

来、谋转型”，是落实江西省制造业重点产业

链现代化建设“1269”行动计划、南昌市制造

业重点产业链现代化建设“8810”行动计划的

自觉行动，更是做强做大铝型材及门窗产业

的迫切要求。中国有色金属工业协会党委副

书记、中国有色金属加工工业协会理事长范

顺 科 表 示 ，我 国 铝 型 材 产 量 有 2000 万 吨 左

右，全球占比超 70%，我们既要看到铝型材消

费趋顶，尤其建筑铝型材的下行压力大，更要

坚定铝型材行业依然大有可为、大有作为的

信心。安义是我国重要的铝型材产业聚集

地，有着其他地方无法复制的渠道优势。

近年来，在县委、县政府的领导下，安义

铝型材产业集群发展不断迈上新台阶，产业

规模不断壮大，绿色发展提档加速，不断向创

新发展转变。安义铝型材产业集群将进一步

加强龙头企业培育，充分发挥“带头大哥”作

用；进一步加强质量品牌建设，推动产品质量

全面达标；不断提升品牌知名度和美誉度，让

“中国门窗・安义智造”更加名副其实、更有

底气，全力推动安义铝型材产业高质量发展。

（本版文图由安义高新园区管委会提供）


