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英雄城发英雄帖，天下英雄共此城。4月25日至26日，中国旅游产业高质量发展主题活动在南昌举行。立足文旅发展的新形势、新任务、新要求，来

自全国的一线专家学者，以“创新驱动·跨界融合”为主题，深度探讨文旅发展新路径，并为南昌打造“全球旅游目的地、全国旅游新高地、全省旅游中心

地”（以下简称“三地”）把脉定向。
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解码“破圈”：何以从“网红

城市”到“文旅高地”

大数据：2024 年，南昌市接待游客增长 18.12%，实现

旅游总花费增长 5.21%。2025 年一季度，全市接待游客

同比增长 5.8%，实现旅游总花费同比增长 6.1%。

小场景：4 月 23 日，以“南昌，好接棍”为主题的南昌

首届“接棍”（意为“厉害”“很棒”）喜剧周在万寿宫历史文

化街区启幕。各地游客在“南昌，好接棍”字样的打卡点

拍照留影，街区前坪广场人流如织。“南昌本土文化 IP 一

样可以出圈站 C 位。”喜剧周承办方之一、一支麦脱口秀

联合主理人三火接受访谈时表示，“不同城市的前四名选

手将来到南昌竞技，省内外游客可以尽享‘接棍’狂欢。”

江西财经大学旅游发展研究院副院长胡海胜从五个

维度提炼出南昌“破圈”走红的实践经验：南昌文旅通过

战略规划与创新实践，成功实现从乡强城弱到城乡协同，

从“白强黑弱”到 24 小时经济圈，从山强水弱到山水互

通，从英雄城市到城市英雄。“白+黑”“城+乡”“山+水”等

多维突破，助力南昌从“流量网红”到“品质长红”的跨越

式发展。

中国旅游协会秘书长葛磊则用“三气”（英雄气、江湖

气、烟火气）诠释南昌文旅特质。南昌以文旅展现“逆天

改命”的英雄气，让这座城市体现文旅志气、阳刚的一

面。江湖气则体现在南昌以江湖之水发展大文化，以开

放心态吸引全国游客。在葛磊看来，南昌把更多注意力

放在了服务细节的提升上，让城市更有烟火气，也越来越

有温情。

世界旅游城市联合会首席专家魏小安对南昌文旅的

发展现状给予了肯定，“南昌旅游发展态势迅猛，亮点频

出，市场力量扩大，规模已居中部地区第二位。”

就南昌城市形象提升，魏小安建议：一是优化城市形

象，打造复合型城市品牌，南昌除了是英雄城市，还是一

座生活之城、享受之城。城市全方位友好，可学习“政府

亲民、市民亲客”的待客之道。二是打破刻板印象，走出

“长三角后花园”，争做“长三角大花园”，并且要四面出

击，南下北上、东融西联。三是深化文旅项目，抓城市大

休闲、强化城市深体验、连接鄱阳湖打造大旅游圈、乡村

度假市场化。比如梅岭，就需要做好慢下来的深度文章。

即时评：旅游业是事关国计民生的重要行业，有着
“一业兴、百业旺”的强大带动作用。南昌市委、市政府主
要领导高位推动，提出要聚焦“颠覆性创意、沉浸式体验、
年轻化消费、移动端传播”发展方向，将南昌打造成为“三
地”。南昌旅游已从单点游览的“独角戏”，迈向全域融合
发展的“大合唱”。南昌城市文旅规划已转向更高阶的全
域产品组合、关联产业融合的比拼，以此实现消费场景的
升级和文旅模式的更新。

谋篇布局：跨界融合绘就旅

游目的地新蓝图

大数据：近三年，旅游总花费占南昌市地区生产总值

的比重分别达 19.43%、26.59%、26.68%，为全市经济社会

高质量发展提供了强劲文旅动能。2024 年，南昌市营业

性 演 出 活 动 达 8404 场 ，吸 引 市 外 及 省 外 观 众 占 比 达

75.6%，让更多外地游客“为一场演出奔赴南昌城”。

小场景：4 月 13 日下午，南昌国际体育中心外场热闹

非凡，以模仿刀郎演唱走红的“刀迷”刀吉在小舞台唱得

如痴如醉。“我是第一次来南昌，感觉这座城市很温暖，对

粉丝太友好了。”刀吉说，“虽然我没有抢到演唱会的门

票，但参加场外的活动也很快乐。”据大数据统计，4 月 11
日彩排加 12 日、13 日演出，场内场外歌迷创造了累计超

20万人次的“大流量”。

研讨中，与会专家学者结合南昌实际，围绕“十五五”

文旅规划编制，以及 240 小时过境免签、建军 100 周年等

契机建言献策，为南昌文旅高质量发展谋篇布局。

调整思路，打造“三地”目标。在“十五五”期间，南昌

需要从哪些方面着手打造“三地”？魏小安认为，“十五

五”期间，南昌完成这三个目标基本没有问题，但要调整

思路，现在不需要大项目，更主要的是培育城市的休闲氛

围，创造小而精、小而美、小而特的项目。在他看来，应去

工业化审美思维，以人为本，以细节吸引人。

中国旅游协会地学旅游分会会长吴必虎建议南昌重

塑历史定位，挖掘南昌“赣鄱之门”的千年枢纽地位。对

内，挖掘儒林文化、唐宋八大家文脉等，“讲好王勃之外的

南昌”；对外，先服务好周边客群，成为“游客度假之选”。

针对入境游，借利玛窦、客家华侨等文化纽带唤醒海外认

知，强化黄金水道与丝绸之路的文旅联动。

过境免签，细分客群市场。2024 年，240 小时过境免

签的新政为发展入境游提供了有利契机，当年南昌昌北

国际机场免签入境人次增长 330.5%。

葛磊认为，针对入境游的客群细分市场很关键。比

如东南亚市场的游客对奇山胜水感兴趣，欧洲人则可能

更关注中国的传统文化。他建议优先抓住海外年轻群

体，多提供令他们感兴趣、可以体验的项目和产品。

南昌市政府相关负责人发言称，240 小时过境免签

政策，为南昌拓展入境游提供了重大机遇。南昌正以此

为契机，对标全球视野，全面提升入境旅游服务水平，推

进南昌昌北国际机场五港通关，提升口岸服务效率，完善

多语种预约导览和国际化服务体系，定制化开发文化探

秘，推进非遗体验项目，让全球的游客感受天下英雄城的

开放魅力与暖心服务。

红色旅游，全球视野叙事。2027 年是建军 100 周年，

南昌将如何以此为契机发展红色旅游？在场的专家学者

也提供了一些思路。清华大学建筑学院教授罗德胤认

为，通过沉浸式体验，让游客产生情感共鸣十分关键。南

昌红色旅游资源丰富，可以此为依托，设计出能真正为游

客带来新鲜感、参与感、获得感、满足感的红色旅游产品。

联合国教科文组织活态遗产与社区发展教席首席专

家杜晓帆的建议是，“向全世界讲好红色故事的全球价

值，展现其对全人类的启示……不能只对国人说，要突破

‘关起门来讲故事’的局限”。他提出，以南昌起义全球价

值阐释为突破口，构建人类命运共同体视角下的红色叙

事体系。

针对蓬勃兴起的研学市场，葛磊认为，可以将南昌打

造成中国军事研学第一城。在魏小安看来，红色旅游也

特别适合长者怀旧，建军 100 周年正是南昌旅游抢抓长

者市场最好的时机，还可以带动家庭游。

即时评：现在的南昌，文旅不再是游山玩水“收门
票”、明星演唱“卖门票”的简单复制，而是稳增长、调结
构、促就业、惠民生的重要抓手。比如实施文旅融合创新
工程，培育多元消费业态——持续做好“文旅+百业”“百
业+文旅”文章，拓宽旅游发展新路径；做强“体育+旅
游”，持续举办南昌国际龙舟赛、南昌国际马拉松等大型
体育赛事活动，打造集“赛、食、赏、购、游”于一体消费新
场景；做强“演艺+旅游”，通过市场化方式引进更多重量
级明星演唱会，打造全国演唱会高地；做强“商业+旅
游”，积极培育美食、购物等文旅商融合消费新生态……
唯有融会贯通，路才越走越宽。

展望未来：南昌文旅的全球

视野与使命担当

大数据：《世界城市名册 2024》中，南昌从第 301 位跃

升至第 181 位，成为进位最快的城市之一；据中国旅游研

究院发布数据显示，南昌成为 2024 年全国游客接待量前

20 位城市之一；携程发布的 2025 年口碑榜，南昌入选“全

球 100 经典目的地”“亚洲 100 经典目的地”。2024 年末，

南昌常住人口 667.04 万人，比上年末增加 10.22 万人，这

一增量在全国主要城市中位居前列。

小场景：4 月 25 日，南昌西站出站大厅，工作人员正

在精心装扮一辆“动车”，这是“洪漂人才荟”2025 西站专

场招聘会的“专列”，各招聘单位的“车厢”上，贴着招聘岗

位。南昌正想尽一切办法留住人才，接住文旅爆发带来

的人流量，比如把招聘会开到出站大厅，让全国各地的人

才与英雄城实现双向奔赴，可谓一大“妙招”。现场还准

备了南昌拌粉、绿豆饼、凉拌藕片等地道南昌美食，让求

职者边品美食边找工作，河南姑娘万小蔓感慨：“来南昌

看海昏侯，没想到成了南昌人。”

两天的风云际会，标志着南昌文旅站上了新起点。

南昌依托“红、古、绿、潮”交织的文旅资源，以创新为引

擎、跨界为抓手，正向着“三地”目标全速迈进。

上海交通大学城市科学研究院院长刘士林表示，旅

游产业高质量发展要做好四句话：一是研究层级体系，分

工体系不要重复建设；二是加强文化主体和内容创意，文

旅融合还要发展；三是密切关注国内国际两个大局，探索

在紧缩背景下如何发展；四是文旅一定不能忘掉城市，既

融合城市，也引领城市发展，实现城市和产业的共筑。

南昌的实践表明，文旅高质量发展绝非简单的资源

堆砌，而是城市综合竞争力的体现。从八一广场的国旗

飘扬到赣江之畔的滕王阁秋风，从市井街巷的烟火气到

VR 科技的未来感，南昌正以“创新驱动·跨界融合”为

笔，书写英雄城的“长红”传奇。这场文旅高质量发展盛

会，既是中国文旅产业发展的生动实践，也给了南昌自我

审视的机会。未来，这座“物华天宝、人杰地灵”的城市，

必将以更开放的姿态，迎接全球目光。

南昌市政府相关负责人表示，各位业界权威专家围

绕南昌文旅资源禀赋、发展路径等方面，发表了许多具有

前瞻性、针对性、可操作性的真知灼见，既对全国文旅发展

趋势做了精准把握，也对南昌特色优势进行了深入剖析；

既有对产业的深刻洞察，也有对破题路径的系统思考。“我

们将认真梳理，充分吸纳各位专家的意见建议，切实把智

慧成果转化为推动南昌文旅高质量发展的具体行动。”

即时评：中国旅游产业高质量发展主题活动的举办，
将为南昌加快建设文化强市、提升城市品牌形象提供强
有力的推动，也将为南昌文化旅游业繁荣发展带来深远
影响。接下来，南昌市应深入落实省会引领战略，深刻把
握文旅发展的新趋势新要求，着力丰富优质产品供给，培
育多元消费业态，激发文旅市场活力，扩大城市对外影
响，拓展国际客源市场，打造舒心旅游体验，推动全市文
旅经济发展由“量”的积累转向“质”的飞跃。

（本版图片由南昌市文化广电旅游局提供）

从从““网红城市网红城市””到到““文旅高地文旅高地””
——从中国旅游产业高质量发展主题活动看南昌进阶之路从中国旅游产业高质量发展主题活动看南昌进阶之路
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烟花晚会已成为南昌的标志性景观

滕王阁是南昌的标志性景点滕王阁是南昌的标志性景点

图为专家学者在交流

南昌汉代海昏侯国国家考古遗址公园成为热门景点

安义古村受到游客青睐


