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“6 年前，我们 4 个人挤在不到 50 平方米的仓库里，制作笋丝，每天也就卖出几

十单。现在通过拼多多等电商平台，年销售突破 150 万单。”从 2020 年江西朋诚食

品有限公司创立，到如今拥有 3 个厂区、130 名员工，回忆起这些年的创业历程，公

司创始人之一杨敏感慨万千。

5 月 19 日，一筐筐鲜嫩的竹笋被送进车间，经过清洗、预煮、切丝等 10 道精细

工序，最终变成美味的笋丝，发往全国各地。返乡创业
踏上竹笋电商征程

乐安县地理位置独特，拥有 40 万亩

郁郁葱葱的竹林，竹资源极为丰富。然

而由于传统销售模式的限制，当地竹笋

产业一直停留在“低价卖鲜笋”的粗放

模式，产业利润微薄，年轻人纷纷外出

打工。

杨敏毕业于江西建设职业技术学院，

彭旺从北京完成学业后选择返回家乡乐

安县，李强和陈林则一直在外打拼，积累

了丰富的电商经验。他们敏锐地察觉到，

拼多多等电商平台对农产品有着大力的

流量扶持，这或许就是改变家乡竹笋产业

现状的突破口。于是，杨敏、彭旺、李强、

陈林 4 名发小一拍即合，下定创业决心

后，分别从繁华的城市回到乐安老家，决

定以电商为切入点，共同把竹笋再加工打

造成乐安农特产的一张名片。

2020 年，承载着“朋友齐心，事业必

成”美好寓意的“抚州农家特产店”入驻

拼多多，专注经营国家地理标志产品——

乐安竹笋。创业初期条件十分艰苦，狭

小的仓库既是他们的生产车间，又是他

们的办公场所。4 人白天忙着打包发货，

累得腰酸背痛；晚上则围坐在一起，研究

运营策略，常常熬到深夜。他们分工明

确，配合默契：彭旺凭借扎实的管理知

识，负责工厂的日常管理；李强发挥财务

专长，主管财务工作；杨敏和陈林则利用

电商经验，全身心投入运营。

之 所 以 选 择 拼 多 多 作 为 竹 笋 销 售

主阵地，杨敏直言：“平台的‘零佣金’政

策和流量倾斜，对我们初创企业来说，

实 在 是 太 关 键 了 。 平 台 对 小 微 企 业 的

各种扶持优惠政策就像一场及时雨，给

了我们把企业做大做强的希望。”事实

也证明他们的选择是对的，2020 年首场

“雷笋季”，店铺日均订单量从几十单迅

猛增加至上千单，当年销售额一举突破

百万元，成功获得创业的“第一桶金”，

让他们信心大增。

创业之路从来都不是一帆风顺，

鲜笋保鲜期短、运输损耗大的难题很

快就暴露出来。据了解，有一次，由

于物流运输出现延误，大量鲜笋在运

输过程中变质，导致批量退货。这对

刚刚起步的团队来说，无疑是一次沉

重的打击，也让他们深刻认识到，单

一销售初级农产品会受到天气、交通

等多方面因素影响和制约，在产品销

售方面存在局限性。

“必须做竹笋的深加工，延长产

业链，否则我们走不远。”彭旺语气坚

定地说。经过深思熟虑和反复讨论，

2021 年，公司咬牙投资建设了首个

深加工工厂，引进先进的高温灭菌设

备和生产线，将竹笋加工成笋丝。这

一转型举措效果显著，产品附加值一

下子提升了 3 倍。随着公司生产技

艺的不断提高，公司的销售渠道也在

不断拓宽。

拼多多平台庞大的用户基数帮

公司快速打开了全国市场。目前，公

司年产值 3000万元，其中拼多多贡献

的份额超过六成。在拼多多的助力

下，抚州的特产逐渐走进了全国消费

者的视野，端上了千家万户的餐桌。

2023 年，杨敏等 4 人控股了两家

本地加工厂，进一步完善产业链，形

成“鲜笋+罐头+即食”的丰富产品矩

阵。从最初的单一产品，到如今拥有

“邓老农”“赣竹兴”两大系列，糯米笋

尖、炭烤笋尖、烟笋尖等 15 种产品，

满足了消费者不同的口味需求。杨

敏 算 了 一 笔 账 ：“ 一 吨 鲜 笋 市 场 价

4000 元，加工成笋丝后产值可达 1.2

万元。”此外，公司瞄准都市消费群

体，开发了竹笋酱、速食笋汤等新品，

进一步拓宽市场。

团 队 也 曾 对 市 场 需 求 判 断 失

误，制作出一批网红螺蛳粉口味产

品 ，但 消 费 者 很 难 接 受 ，导 致 亏 损

500 万元。这次惨痛教训让他们警

醒，公司随后建立了严格的品控标

准：好评率低于 85%的产品，立即下

架处理。

为了助力各地农特产品加快上

行，拼多多“千亿扶持”启动了“2025

多多好特产”专项行动，深入全国各

大农牧产区，结合当地农特产业的发

展需求，推出定向扶持方案，旨在提

升各地农特产品的上行规模和效率，

培育更多的地标农特产区和新质农

货，推动农牧产业增产增收。“抚州农

家特产店”在平台政策支持下，迎来

了新的发展机遇。

每年 4至 5月是竹笋采收季，公司

为当地农户提供 200个临时就业岗位，

带动村民增收致富。“以前挖了笋卖不

上价，现在直接采收，收入稳定多了。”

当地村民李先生笑着说，现在自己每

年挖竹笋，收入可增加近3000元。

“平台不仅给予我们流量补贴，

还派遣专业团队指导我们进一步优

化供应链。”杨敏说。借助“多多好特

产”专项行动的流量和补贴，公司竹

笋制品日销量增长了 3 倍。在政策

红利的推动下，团队的分工进一步优

化：具有市场敏锐度的李强转向外贸

业务，积极开拓东南亚等海外市场；

陈林带领研发团队专注新产品开发，

不断探索竹笋深加工新技术；杨敏负

责品牌 IP 打造，通过线上线下联动的

方式提升品牌影响力；彭旺作为公司

掌舵人，统筹全局发展战略，引领公

司朝着正确的方向前行。

目前，江西朋诚食品有限公司拥

有 130 名员工，其中大部分都是乐安

本地人。这家寓意“朋友齐心，事业

必成”的企业，在拼多多等电商平台

的支持下，成功将乐安竹笋这一地理

标志产品打造成年销售额超 3000 万

元的特色产业。

下一步，公司计划整合 3 处生产

基地，打造面向国内、国外和休闲食

品市场的 3 条完整产业链。“没有电

商平台解决销售难题，我们不可能走

到今天。”杨敏说。

遭遇困境 转型深加工求突破

政策扶持 迎来新发展机遇
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从从5050平方米仓库到千万元产值平方米仓库到千万元产值
四名返乡青年在拼多多擦亮乐安竹笋品牌四名返乡青年在拼多多擦亮乐安竹笋品牌
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降雨持续

我省对防范应对工作做出提示
本报讯 （付睿）5 月 22 日下午，我省防灾减灾救灾委员会

办公室召开防汛会商会。据气象和水文部门预测，5 月 22 日

至 23 日、5 月 27 日至 28 日，全省有两次强降雨过程，修河干流

可能发生接近警戒的洪水，部分支流可能发生超警洪水，需关

注降雨落区叠加、降雨过程持续的不利影响。

同时，对相关风险防范应对工作做出提示，各地各部门要

高度重视强降水可能引发的地质灾害、山洪、中小河流洪水及

城乡积涝风险，密切关注雨水情况变化，加强山洪易发区、地

质灾害隐患点、山塘水库、在建工程、城乡低洼地等区域的监

测和巡查巡防，切实做好山洪、地质灾害等灾害风险防御工

作，提前做好转移受威胁群众的各项准备。要加强旅游和交

通、低空经济等安全管理，公众应尽量避免在雷雨时段外出，

强降水期间避免进入涵洞、地下通道等涉险积水处。要加强

大风、雷电等强对流天气防御，各地务必关注当地气象台发布

的最新预报预警信息，加强危旧房屋、建筑施工场地、户外广

告牌、临时搭建物等设施的巡查及加固，以及工业园区和石

油、化工、烟花爆竹等易燃易爆物品生产、储存企业等单位的

防雷安全管理。要做好农业生产管理，建议各地避开降水时

段抓紧完成油菜抢收扫尾，并加强农田排水防涝和早稻雨后

晒田控蘖管理。

第42届中国国际体育用品
博览会在南昌开幕

本报讯 （全媒体记者李征、徐立鸣）5 月 22 日，2025（第 42
届）中国国际体育用品博览会（以下简称“体博会”）在南昌绿地

国际博览中心开幕。相较上一届体博会，本次参展企业数量、

产品品类丰富度、国际化水平均创历史新高。

据悉，本届体博会展览总面积达 16.37 万平方米，涵盖 14
个展馆及 4 个室外临时展区，吸引 1811 家企业参展，预计接待

境内外观众超 10 万人次。展区布局紧扣行业趋势优化升级，

划分为健身展区、体育消费及服务展区、体育场馆及器材展区

三大板块，覆盖专业商用健身器材、全民健身器材、体育旅游

等 10 大品类 38 个细分专区，集中展现中国体育产业的资源聚

合效应与发展动能。

体博会各展区亮点纷呈。健身展区汇聚了国内外高端

智能健身设备，通过 AI 运动监测、沉浸式交互设备等展现

“科技+健身”新趋势，为参观者提供个性化健身体验；体育

场馆及器材展区聚焦绿色低碳技术，集中展示装配式体育

设施、环保运动器材、智慧场馆解决方案等，突出技术创新

与实用场景结合；体育消费及服务展区瞄准体育消费新热

点，整合体育旅游、体育培训、体育康复等服务项目，满足人

们对体育消费多元化、个性化的需求。此外，展会期间开展

的 2025 中国数字体育产业大会、江西省体育招商推介会、

2025 中国运动空间大会等一系列配套展会活动、论坛会议、

商贸对接也将为江西乃至我国体育产业发展注入更多强劲

动能。

5 月 17 日至 20 日，2025“发现中国之

美·相约如画江西”活动走进南昌、九江和

景德镇。来自塞舌尔、巴哈马、巴基斯坦、

突尼斯、朝鲜、克罗地亚等 6 个国家的 9 名

驻 华 外 交 官 ，行 走 于 江 西 的 城 市 与 乡 村

间，与自然山水相望、与古迹文物对话，感

受这片大地澎湃的文旅新动能。

传统现代巧妙融合

南昌是活动第一站。当外交官登上滕

王阁五楼眺望，眼前绵延近 3公里的古建筑

群在灯光掩映下光彩夺目，与赣江西岸的

摩登大厦、霓虹光影遥相呼应。“太美了！”

塞 舌 尔 驻 华 大 使 安 妮·拉 福 蒂 纳 不 住 赞

叹。时隔 3年多，这位大使再度踏上江西的

热土。她惊讶地发现，这里不仅保存了许

多传统建筑和文物，还与时俱进、不断创

新。“这种传统与现代的巧妙融合值得我们

学习，希望塞舌尔和中国在文旅融合方面

加强交流合作。”安妮·拉福蒂纳说。

得知滕王阁被毁 28 次、建设 29 次，大

使们好奇地问：“为什么要不停重建滕王

阁？”“因为王勃和《滕王阁序》。”解说员徐

安琪详细地补充道，这篇文章让滕王阁留

名千载，吸引了无数文人墨客到访，成为

中国文人的精神象征，代表着中华文化的

一脉相承，所以才屡毁屡建，传承至今。

“ 江 西 真 是 一 个 文 化 底 蕴 深 厚 的 地

方。”巴基斯坦驻华大使卡里尔·拉赫曼·

哈什米说，今天参观了南昌汉代海昏侯国

遗址博物馆，登上了中国著名的楼阁，才

明白这里为什么有这么多游客，“我觉得

江西值得更多国际游客来参观和感受。”

卡里尔·拉赫曼·哈什米说。

许下再上庐山之愿

“人间四月芳菲尽，山寺桃花始盛开。”

白居易的一首《大林寺桃花》道出庐山与众

不同的自然景观。在庐山市牯岭镇，沿着

庐山花径，外交官们来到大林寺旧址，与如

琴湖畔的白居易雕像合影留念。

“我去过中国很多地方，庐山给我留

下了最美好的印象。”朝鲜驻华大使馆公

使 金 东 范 毫 不 掩 饰 自 己 对 庐 山 的 喜 爱 。

庐山“雄、奇、险、秀”的景色和深厚的人文

底蕴给他留下了深刻印象。临别前，金东

范许下了再上庐山之愿：“等我退休了，我

要来庐山住一段时间。”

在庐山植物园，高大的柳杉、鹅掌楸直

插云霄，路边的忍冬、杜鹃等灌木藤蔓和低

处的矮草、苔藓相得益彰，共同构成层次错

落、浑然天成的园林景观。外交官们一边了

解园内的植物资源，一边尽情感受大自然的

气息。突尼斯共和国驻华大使馆临时代办

伊姆·阿雅迪颇有感触地说：“我想邀请突尼

斯的旅游部门来感受这里的山水文化，交流

如何推动文旅融合和生态环境保护。”

我是宣传中国的大使

青花网格纹鱼篓尊、白釉八方烛台、

仿哥釉象耳簋式炉……景德镇御窑厂国

家考古遗址公园展出的陶瓷文物吸引着

外交官们驻足欣赏。“这些艺术品在历史

上是有实用性的器具，但实用性并没有减

弱它们的艺术性。”巴哈马驻华大使波莱

特·贝瑟尔对景德镇的陶瓷艺术品赞叹不

已，她非常喜欢技艺精湛的艺术品，认为

艺术品能够搭建起人与人之间沟通的桥

梁，是国家文化外交的重要体现。

在古窑民俗博览区，外交官们更加真切

地了解到中国传统陶瓷的手工制作技艺。

从拉坯到利坯，从雕刻到釉上彩绘，尤其是

众多技艺大师现场创作颜色釉瓷、青花瓷、

粉彩瓷的场景，令伊姆·阿雅迪深受触动。

“这么多匠人甘愿用他们几十年甚至一生的

时间从事瓷艺创作，我想这就是中国陶瓷能

够保护和传承下去，并走向世界的原因。”

克罗地亚驻华大使馆公使马瑞詹·克

莱西对景德镇琳琅满目的瓷器充满兴趣：

“我想买走这里所有的陶瓷作品！”在景德

镇，她不仅体验到景德镇陶瓷“声如磬”的

特点，还上手学习拉坯，制作出自己的第

一个陶泥作品。“下次我要带家人朋友到

景德镇游玩。”她说。

“我不仅是塞舌尔驻华大使，也是宣传

中国的大使。”体验过陶瓷制作技艺的安

妮·拉福蒂纳兴奋地说，等她回到塞舌尔要

向更多人推介中国的江西、中国的陶瓷。

驻华外交官们如何看江西
——2025“发现中国之美·相约如画江西”活动见闻

陈 文

5 月 21 日，2025 中国足协

杯第三轮，定南赣联与云南玉

昆 在 定 南 青 少 年 足 球 训 练 中

心展开激烈交锋，最终定南赣

联 1∶2 告负。

本报全媒记者 张翰林摄


