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李潭清近照。

“那时候啊，老百姓和

八路军亲如一家人。”7 月

28 日，在江西省儿童医院

的职工宿舍楼里，95 岁抗

战老兵李潭清老人讲述 80
余年前的抗战经历时 ，眼

神清亮、思路清晰。

1930 年 8 月 ，李 潭 清

出生在山东省德州市庆云

县 。 家 乡 既 是 抗 日 根 据

地，又是敌占区，“那时候，

小孩子都知道‘打鬼子’。”

李潭清说。

9 岁那年，李潭清成了

村里的儿童团团长。每天

晚饭过后 ，他都会在村口

边敲铜锣边喊：“集合咯，

‘挑道’去咯。”村里的孩子

听到后，就扛着锄头、洋镐

从家里出来 ，在他的带领

下往村外的大道走去。“所

谓‘挑道’，就是把平整的

大路挖得坑坑洼洼 ，挖出

大坑当战壕 ，一是阻断日

本鬼子交通 ，二是我们自

己好隐藏，便于撤退。”老

人边说边比划着锄头刨地

的动作。

11 岁 时 ，李 潭 清 进 入

抗日小学读书。教室里 ，

他 和 同 学 们 一 笔 一 画 学

写“ 打 倒 日 本 帝 国 主 义 ”

“ 把 日 本 鬼 子 赶 出 中 国

去 ”等 标 语 ，字 里 行 间 都

是 少 年 的 热 血 。 可 读 到

14 岁，教课的老师突然不

见了 ，没人知道他去了哪

里 ，抗 日 小 学 也 因 此 解

散 ，这成了李潭清心里的

牵挂。

彼 时 ，李 潭 清 的 家 已

是八路军的秘密据点 ，父

亲经常帮着传递情报。有

一次日军“大扫荡”，汉奸

告密 ，说李潭清的父亲为

八路军藏了枪。敌人把他

父亲抓去，灌冷水、过电，

用了不少酷刑 ，可父亲咬

紧 牙 关 ，一 个 字 也 没 吐

露。“其实枪就藏在屋顶的

干 草 垛 里 。”李 潭 清 说 起 这 事 ，胸 膛 挺 得 笔 直 ，满 是

骄傲。

日本鬼子也想钻空子，常 化 装 成 八 路 军 到 老 百

姓 家 里 打 探 消 息 ，可 他 们 太 低 估 军 民 之 间 的 情 谊

了 。 李 潭 清 哼 起 一 段 旋 律 ：“ 叫 大 娘 ，快 开 门 ，咱 们

都是那抗战的人啊……”他解释道，这是八路军和乡

亲们约定的暗号，一唱这首歌，大家就知道是自己人

来了。

1945 年 8 月，15 岁的李潭清正式成为一名八路军

战士。那时，日本已经无条件投降，但残余的汉奸队还

在作恶，成为他们首要打击的目标。让他没想到的是，

入伍后没多久，竟在部队里遇见了当年抗日小学那位

失踪的老师。原来，老师当年是瞒着学生们参了军，奔

赴抗日前线打鬼子去了。

后来，李潭清学了医护知识，成了卫生员，跟着部

队参加了解放战争。1965 年转业后，他到江西省儿童

医院担任临床科政治指导员。1990 年离休后，他更忙

了，只要有学校、单位邀请，就穿上挂满奖章、纪念章的

旧军装，走上讲台、面对镜头，一遍遍讲述那些战火里

的故事。

“抗日战争是持久战，最后胜利是中国的”“兵民是

胜利之本”……虽然已近百岁，李潭清对毛泽东同志所

著《论持久战》的内容依然熟记于心。他常对年轻人

说，当年那么难都扛过来了，靠的就是军民一条心。“现

在日子好了，更不能忘了当初是怎么一步步走过来

的。”采访结束时，这位老兵语重心长地说。

打开网络达人“桃溪兄弟”的抖音号，

网友可以沉浸式体验——在清澈的小溪

摸鱼、在田里挖莲藕、在瀑布前吃野菜火

锅……这些生动鲜活的劳动场景、四季流

转的农家美食，通过细腻的镜头语言呈现，

唤起千万网友内心深处对故乡的眷恋。

“桃溪兄弟”是谁、为什么能火出圈、新

农人能带来什么……8 月 8 日，记者慕名来

到婺源县中云镇桃溪村，探寻“桃溪兄弟”

的出圈密码。

“桃溪兄弟”是谁？

“桃溪兄弟”，3个在婺源土生土长的农

民——1990 年出生的何梦萧，1984 年出生

的吴一平，1983年出生的张根树。

何梦萧，摄影爱好者，之前在“电商之

都”义乌打拼。从小爱看电视电影，脑子

活络，爱琢磨事，虽未受过专业训练，却始

终坚持用镜头记录生活的美好。2023 年，

在感受到网络传播的强大影响力后，他心

中 闪 出 一 个 念 头 ：家 乡 婺 源 那 如 画 的 山

水、独特的民俗和地道的农副产品，应该

被更多人看见。每次回乡，看到村里老人

辛苦酿造的米酒、精心制作的酱菜因销路

不畅而堆积在家，他的心里总是泛起阵阵

酸楚。

带着这份牵挂，2024 年 3 月，何梦萧回

乡找到吴一平，商量开个自媒体账号。吴

一平在当地承包些小工程，从小在农村长

大的他，不仅熟悉家乡的一草一木，更有着

一手好厨艺。为了视频的丰富性，吴一平

拉上发小张根树，想带着他一起做点事。

“刚开始，我们没有想得这么远，也不

敢奢望粉丝量、作品播放量能到百万千万

级别，只想着坚持两三年，全力去做点事。”

“桃溪兄弟”异口同声地说。

刚起号时，没有分镜脚本、没有灯光

图纸，一台旧相机就是全部设备。何梦萧

担任导演和摄像，人称“何导”；吴一平主

打美食内容的策划，兼出镜，艺名“一哥”；

张根树话不多，除了以憨厚的形象出镜，

主要负责后勤工作，艺名“中哥”……就这

样，“桃溪兄弟”通过质朴的镜头、真实的

体验和浓郁的乡土气息，走上自媒体创业

之路。

没有收音设备，“桃溪兄弟”就用手机

录音，后期剪辑时再一帧帧同步音轨，一条

视频往往要处理几十甚至上百条音轨。

想要拍出电影质感，但没有滑轨运镜

怎么办？看到院子里干农活用的铁皮车，

“桃溪兄弟”灵机一动，将其改装成简易滑

轨。虽然简陋，但通过反复调试，实现了平

稳运镜，为视频增添专业感。

2024 年 4 月 22 日，“桃溪兄弟”发布了

第一条作品《挖春笋》。文案是这么写的：

一 声 惊 雷 破 土 而 出 ，每 一 口 都 是 春 天 的

味道。

为什么能火出圈？

没有人能随随便便成功——这句话，用

在“桃溪兄弟”的创业故事上，再合适不过。

翻 看 他 们 的 早 期 作 品 不 难 发 现 ，不

管 内 容 创 作 还 是 拍 摄 手 法 ，与 同 类 产 品

相 差 无 几 ，竞 争 力 有 待 提 升 。 在 之 后 的

近 8 个月时间里，视频流量并未出现明显

起色。

“说实话，那段时间，我们挺焦虑的。”

何梦萧坦诚地说，为了快速吸粉，创业初期

保持两天一更的频率，往往是前一天拍摄、

剪辑到次日凌晨 4 点，上午 10 点又出发，

开始新一天的工作，循环反复，疲惫不

堪。好在家人都非常支持，为他们解

决了后顾之忧。

冬 天 外 出 拍 摄 水 下 或 者

田野的劳作镜头，拍完后

10 根 手 指 冻 得 通 红 ；炎

炎夏日，在铁锅前长时

间 拍 摄 ，全 身 衣 服 没

有干过；在野外劳作，

皮 肤 过 敏 、脚 底 划 破

等 都 是 常 态 …… 说 起

创业的艰辛，吴一平不

禁湿了眼眶。

如何出圈？怎么才能推

出爆款作品？

反复讨论、多次复盘后，“桃溪兄

弟”明确，赛道没问题，方向是对的，但

呈现形式和镜头语言，急需改变。于是，

他们开始调整内容形式，弱化故事情节，

将镜头对准人与自然的独特联系。

水中摸螺蛳、河边捡鸭蛋、山上摘野

果……这些看起来稀松平常的农村生活

场景，是 60 后、70 后的集体童年回忆；而源

自山水间的土味美食，更是都市上班族的

“电子榨菜”。

正是瞄准了这一点，“桃溪兄弟”的作

品 ，在 道 具 运 用 上 ，多 选 取 土 灶 台 、竹 筒

碗、捕鱼笼、蓑衣、斗笠、竹排等具有浓郁

乡土味的器物；在选景定位上，寻找层层

叠叠的茶园、粉墙黛瓦的古村、蜿蜒错落

的梯田花海以及独具特色的篁岭晒秋等

标志性景观……他们将婺源的烟火气与诗

意巧妙融合，镜头下的每一帧画面，都宛如

精心绘制的田园画卷。这一转变抓住了现

代人的内心需求，作品被抖音平台认定为

精品内容，一举进入抖音精选。

2024 年 12 月 13 日，“桃溪兄弟”推出了

创业以来的第一条千万级播放量作品《蕨

根粉制作》，抖音平台播放量直接突破 1500
万次，点赞量突破 17万次。

随着影响力的不断扩大，“桃溪兄弟”

添置了补光灯、收音麦、脚架、无人机以及

水下相机等设备，开始在作品中融入更多

视觉元素。例如，在一些视频中加入航拍

镜头，展现婺源的秀美山水；运用慢镜头展

现劳作瞬间，强化内容的视觉冲击力。

每期视频播发后，“桃溪兄弟”会结合

播放量、完播率、点赞量、评论数和转发数

等数据，复盘作品的传播效果，并通过与往

期爆款视频的对比，不断调整内容结构，尝

试通过缩短前奏、前置精彩内容等方式，迅

速抓住观众的注意力。

要增强粉丝黏性，评论区运营也十分

重要。为了让粉丝有参与感，他们会

在评论区积极回复粉丝提

问 ，并 在 内 容 创 作 中 有

意 识 地 预 留 互 动 点 。

如在拍摄制作野菜

时 ，在 视 频 中

提 问 ：“ 谁

能说出我们还没吃过的野菜”“徒手挖河蚌

的快乐谁懂”，这些细节不仅能够激发观众

的好奇心，还能推动他们在评论区留言分

享，形成良好的互动氛围。

正是这种精益求精的态度，使得“桃溪

兄 弟 ”在 竞 争 激 烈 的 新 媒 体 领 域 脱 颖 而

出。一组数据可以佐证：今年春节之后推

出 的 38 个 视 频 ，每 一 个 播 放 量 都 破 千 万

次 ；开 号 以 来 的 161 个 作 品 ，平 均 播 放 量

3000多万次，最高达 1.2亿次。

今年 6 月 27 日，“桃溪兄弟”去上海，捧

回了抖音平台颁发的“200 万粉丝成就纪念

奖”。这是属于这群新农人的高光时刻。

截至记者发稿时，“桃溪兄弟”仅抖音

平台就有超过 285万粉丝。

新农人能带来什么？

在“桃溪兄弟”的镜头里，网友们可以

欣赏到春天里新奇美艳的野花羹、夏季里

清溪中灵动的小鱼、秋天里山间不知名的

野果、冬天里的年味美食……“用乡村自然

之美，传递返璞归真的生活哲学”——这就

是“桃溪兄弟”内容创作的主旨。

不同于传统旅游宣传片的宏大叙事，

“桃溪兄弟”的视频更注重人物个体和画面

细节——嗞嗞作响的炭烤时蔬、活蹦乱跳

的小鱼小虾、滑落桃枝的滴滴露珠、冒着热

气的糯米仔糕……这些生动鲜活的画面，

让网友直呼“治愈”，仿佛自己也置身于山

水之间，和剧中人一同劳作，一同接受大自

然的馈赠。

“这条（视频）可能会成为一个爆款，你

看，11 时 17 分发布，半小时内已有 3万次阅

读量、2200 人点赞。”8 月 8 日，何梦萧点开

抖音号上推出的最新作品《叫花鱼》，兴奋

地对记者说。

随着“桃溪兄弟”在网络上的火爆出

圈，不少网友专程前往婺源，按照路线

探访各个古村落。如视频中出现的

考水茶园、江岭油菜花海、察关古

桥、段莘三眼桥、卧龙谷瀑布

等独具地方特色的场景，

还 吸 引 大 量 网 友 观 看

视频后检索“婺源”这

个关键词。

粉 丝 经 常 在 评

论区提到晨雾朦胧的

群 山 、粗 大 的 古 樟 树

等场景，“桃溪兄弟”很是

“听劝”，在后续内容中增

加此类元素的呈现，并尝试开发

更多与观众兴趣契合的主题，进一

步增强观众的参与感和归属感。

“桃溪兄弟”逐渐成为婺源县的一张新

媒体名片。作为扎根县域的优质内容生产

者，“桃溪兄弟”不但展现了婺源的自然风光

和人文底蕴，还通过新媒体平台将这片土地

的独特魅力传递给全国乃至全球的观众。

团队刚成立不久，婺源县委宣传部就

敏锐地捕捉到“桃溪兄弟”的传播价值。县

委宣传部主要负责人上门与主创团队座

谈，探讨如何借助新媒体力量更好地推广

婺源文化，并推动成立婺源新媒体协会，邀

请“桃溪兄弟”分享经验，加快建立婺源县

域传播矩阵。通过定期举办创作培训和交

流活动，各账号相互协作、共享资源，形成

传播婺源文化的合力。

“我们将继续努力，用一个个有泥土芳

香、露水鲜味的新媒体作品，记录乡土魅

力、推广‘中国最美乡村’。”“桃溪兄弟”说。

“中国最美乡村”的推荐官
——走近婺源网络达人“桃溪兄弟”

陈若薇 本报全媒体记者 余 燕

近年来，分宜县充分利用城市中的天然湿地与闲置边角地建设湿地公园，提高市民生活品质。图为 8 月 15 日，航拍下的分宜县

天工湖湿地公园。 特约通讯员 袁建兵摄

▲▶“桃溪兄弟”的视频

画面中，充满了美感和野趣，

让人不禁心向往之。

（图片由受访者提供）


