
2025年 9月 17日 星期三融 合12 ■ 大江新闻客户端主办 责任编辑 张绪鸿 邓静崴 美术编辑 毛 萍

万礼妍 全媒体记者 曹智健

9 月 8 日，国家卫生健康委 、国家

市场监督管理总局联合发布《关于实

施 预 包 装 食 品 数 字 标 签 有 关 事 项 的

公 告》。 数 字 标 签 的 应 用 ，标 志 着 我

国 预 包 装 食 品 标 签 管 理 迈 入 数 字 化

新阶段。

买了一包零食，翻来覆去找不着

生 产 日 期 ；想 看 看 配 料 表 ，字 小 得 像

蚂 蚁 ，得 摸 出 老 花 镜 才 能 勉 强 辨 认

……这些经历不少人都遇到过。为什

么 过 去 的 标 签 那 么“ 不 友 好 ”？ 原 因

多种多样：有的确实是受包装面积所

限 ，“ 塞 不 下 ”那 么 多 字 ，只 能 越 印 越

小；有的则是生产日期喷码位置随心

所 欲 ，跟 消 费 者“ 捉 迷 藏 ”；也 不 排 除

个别商家趁机“浑水摸鱼”，把关键信

息“隐藏”起来。

数字标签的出现，恰恰精准击中

了这些痛点，不仅让消费者“看得清、

找得着、读得懂”，更是对消费者知情

权和选择权实实在在的保护。

对于企业来说，数字标签不只是

“多贴个码”那么简单。政策明确，数

字 标 签 可 简 化 实 体 标 签 上 的 地 址 信

息 ，鼓 励“ 多 码 合 一 ”，减 少 包 装 材 料

和 油 墨 使 用 ，不 仅 节 省 成 本 ，更 能 节

能减排。

从长远视角来看，数字标签具备

动态展示信息的优势，能够为消费者

呈现原料溯源、生产工艺、食用建议等更丰富的内

容。一旦相关信息需要调整，数字标签可实现及时

更新，且所有修改记录均可追踪 、能有效防篡改。

这一模式不仅对企业的数字化运营能力提出了新

的要求，也将反向推动食品行业加快数字化转型。

换句话说，数字标签更像是一扇直观的“信息

窗口”——透过这扇窗，消费者能够清晰看到企业

是否具备透明运营的诚意与实力。企业若能将产

品信息做得更全面、更易懂，往往更易赢得消费者

的信任与青睐。从这个角度而言，数字化透明程度

正逐渐成为食品行业新的市场竞争维度。

人们乐见数字标签的推广，并非出于追求“时

髦”，而是因为它代表着一种更开放、负责、互信的

消费环境。技术赋能生活，从来都不只是一句口

号。从过去“包装上的静态文字”，到如今“手机里

可交互的数字码”，改变的不只是消费者读取产品

信息的方式，更是整个食品行业向数字化、透明化

转型迈出的重要一步。

对 于 食 品 行 业 而 言 ，数 字 化 转 型 不 是“ 可 选

项”，而是“必答题”。谁能早日拥抱变化，谁就能在

未来的市场竞争中掌握先机，而这一切努力的最终

落脚点，都是为了让每一位消费者买得明白、吃得

安心。 （李 伟）
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欧阳兴 全媒体记者 谢梦丽

一场场演唱会
拉满江西“氛围感”

“脆皮”窨井盖

“坑”了行路人
遂川县相关单位已修复并逐一排查

毛孩奴：家人们！大江新闻客户端上线了宠物频道

《宠爱》，我今早刷到直接惊了，内容比我预想的要能“打”

太多。

吸猫君：我昨天就刷到这个频道了，之前在别的平台

追更的“灵玥玩宠”，这儿居然更全乎，她讲的宠物故事我

能循环看，而且那个“宠爱资讯”栏目绝了，宠物陪睡、宠物

本科专业……全是我没听过的新活！

汪管家：我没先看资讯，满脑子扎进“宠爱圈”晒图板

块了，全是网友发的狗狗拆家名场面、猫咪揣手手萌照，给

我看得心痒痒，立马想晒我家毛孩子的糗照！

毛孩奴：“宠爱圈”我也玩了，能点赞能评论，互动感拉

满，我发了我家狗狗四仰八叉睡觉的照片，好几个人评论

说“萌化了”，给我乐坏了！不过我最上头的是“宠爱智

库”，科学家居然说狗狗会假哭还会“宅斗”，这简直离谱又

可爱啊！

吸猫君：这个我也刷到了，听说会有赣州大健康宠物

科学研究院的大佬来解说，这排面直接拉满！就是专家讲

的内容有点烧脑，要是能加个动画演示就好了，不然我得

反复倒回去看才能懂。

汪管家：还有还有，你们看“宠宝巴士”那个服务板块

没？能约宠物远程接送，单飞、跨境托运都能搞定，带毛孩

子出门再也不用愁了。

毛孩奴：我看到了，但还没试，频道上说联系客服就

行，不知道流程麻不麻烦？

吸猫君：我把“宠爱圈”推给同事了，他们都说要去晒

自家崽。现在有这专门的频道，再也不用跨平台找地方，

简直是救星。

汪管家：可不是嘛，资讯、互动、服务全拿捏，刚上线

就这么能“打”，以后肯定更牛，要是能接入宠物服饰专区

就更好了，我最近想给我家猫买小衣服，搜了半天都没靠

谱的，快愁死了。

毛孩奴：没错，说不定以后还会有更多活动，到时候咱

们组织线上宠物聚会、晒图比赛，想想就有意思。

（张 颖综合）
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闻宠物频道 正式上线
近日，家住吉安市遂川县泉江镇上溪村的郭先

生不慎踩到绿化带中的窨井盖，窨井盖破裂，其半个

身体坠入井中。

窨井盖不承重

行人一踩就裂

谈起这场意谈起这场意外外，，郭先生仍难掩后怕郭先生仍难掩后怕。。

记者：这起意外是怎么发生的？

郭先生：那天，我沿着上溪村沿江路行走时，因

为要捡掉落的东西，进入了路边的绿化带，却不小心

踩到了一只窨井盖。没想到这只窨井盖毫无承重能

力，我刚一踩上去，窨井盖就破裂了，我半个身体直

接掉了下去。

当时我凭着本能用手死死撑住地面，随后，在赶

来的家人帮助下，我才爬回路面。事后，我仔细查看

破损的窨井盖，发现其厚度堪忧，用手指都能轻易戳

破，现在回想起来仍心有余悸。

希 望 相 关 部 门 抓 紧 排 查 整 改 ，保 障 群 众 出 行

安全。

已修复问题井盖

后续将逐一排查

记者随后联系记者随后联系了涉事路段主管单位遂川县城了涉事路段主管单位遂川县城

发投资集团有限公司工作人员了解情况发投资集团有限公司工作人员了解情况。。

记者：为何窨井盖会如此“脆皮”？

工作人员：经排查，该路段有一处窨井盖破损

严重，分析推测是该窨井盖使用年限过长，长期受

自然环境影响生锈严重，最终导致破损。

记者：目前采取了哪些措施？

工作人员：接诉后，我们第一时间紧急调配人员

前往现场，着手开展破损窨井盖的修复作业，9 月 10
日，破损窨井盖已修复到位。后续，我们将会对辖区

内同一路段及周边区域的窨井盖逐一进行排查，一

旦发现类似安全隐患，将立即进行更换，从根本上守

护群众出行安全。

群星踏歌至
一城因此红

“抢到票的那瞬间，整个人开心得不得了！”来自安徽

的大学生小刘语气中满是期待。潘玮柏是她的偶像，9 月

13 日她第一次来南昌看演唱会，“非常值得，还可以顺便在

南昌玩两天。”

无需多言，一场重逢，已是明星与粉丝对彼此热爱最

响亮的回应。

自今年 1月 3日张学友南昌演唱会起，江西演艺市场持

续升温。王力宏、刘若英、张信哲、张韶涵、刀郎、林忆莲、王

心凌、汪苏泷、张惠妹、毛不易、李健、邓紫棋、潘玮柏……截

至目前，每月都有明星来赣开唱。

每座城市的演唱会场地外，夜市人流如织，格外热闹；

社交媒体上，粉丝们纷纷定位城市地标打卡、分享旅程，收

获大量点赞。

“一场演唱会带火一座城”正成为新常态，“跟着演出

去旅行”也渐成新风尚。

一些自带流量的明星来到江西游玩打卡，带来连锁效

应。杨幂打卡景德镇瑶里与婺源篁岭，一条动态收获30万+
转发、40万+点赞；李现与南昌滕王阁合影，引爆百万级转发

互动；张柏芝现身景德镇，晒手腕陶瓷饰品，一句“没人能空手

走出景德镇”，抖音浏览量轻松破千万。

这股热潮，远非简单的“羊群效应”。

马蜂窝和中国旅游研究院联合发布的一份报告显示，

24.5%的中国游客在观看某部综艺节目后，会对取景地动心，

想亲身感受镜头里的风景，走相同的游玩路线。

在流量时代，演艺名人的影响力不容小觑。从演出场

馆到城市街区，从线下空间到社交平台，“演唱会+城市”正

在促使城市主动创新文旅融合路径。

以南昌为例，从赣江两岸的烟花到万人演唱会的声

浪 ，南 昌“ 文 旅+演 艺 ”的 多 维 引 擎 ，驱 动 着 城 市 经 济 脉

动。上半年全市旅游业和文体娱行业开票销售收入分别

同比增长 7.1%和 10.1%，较 2024 年增速分别提升 3.5%和

2.2%。

数据增长的背后，是南昌文旅产业蓬勃发展的生动

写照。

流量化潮涌
百业凭风兴

每到周末，在南昌中山路附近开小吃店的刘先生都忙

得不亦乐乎。自南昌成为“网红城市”后，生意多了三四

成。每逢演唱会或节假日，他都要请亲戚来店里帮忙。

话筒一响，黄金万两。演唱会不仅是歌迷们的狂欢，

也正成为拉动城市消费的重要引擎。

一张演唱会门票，究竟能撬动多少消费？据中国演出

行业协会测算，每 1元的门票消费，可带动至少 4.8元的相关

支出，涵盖餐饮、交通、零售和住宿等多个领域。

商务部消费促进司日前指出，2025 年上半年，我国服

务消费持续扩大，文化娱乐旅游热度不减，全国演唱会票

房收入同比增长约 40%。

演出经济的价值远不止于票房，更体现在对整座城市

消费链的深度激活——从交通住宿到餐饮购物，演唱会日

益成为城市提升吸引力和品牌形象的“超级入口”。

江西的文旅表现正印证这一点。今年暑期伊始，江

西铁路、公路、民航客运量环比大幅上升，多座旅游城市

热度走高。旺盛客流带动商业全面复苏，餐饮、便利店等

零售业态销售额实现两位数增长，酒店和民宿入住率也

显著提升。

具体数据显示：1-7 月，全省限额以上餐饮业营业额同

比增长 11.6%，住宿业营业额增长 9.7%。其中，小吃、快餐

类餐费收入分别增长 13.4%和 19.4%；经济型连锁酒店和民

宿客房收入分别增长 16.8%和 54.9%。

江西省社科院经济研究所助理研究员刘英认为，明星

到江西各地开演唱会或打卡推介，不仅带来可观的关注

度，更直接拉动了餐饮、酒店等相关行业增长，释放出文旅

融合的叠加效应，最终转化为实实在在的经济优势。

投石起涟漪
城市劲“出圈”

明星的每一次驻足与分享，都在为城市“出圈”注入新

的活力与动能。

9 月 13 日，潘玮柏在“狂爱 2.0”巡回演唱会南昌站落幕

后，通过社交媒体向歌迷致谢：谢谢南昌的朋友们，南昌拌

粉真好吃！

无独有偶，早在今年 5 月 2 日，林忆莲在南昌完成《回

响 Resonance》巡演之后，也连续发文感谢南昌的真挚与热

情，字里行间尽是不舍。

明星们接连发文致谢的背后，是江西以真诚与温暖赢

得了他们的心。这份真诚，究竟体现在何处？

8 月，邓紫棋赣州演唱会，许多粉丝在社交平台上主动

分享起一系列暖心细节：“赣州没地铁，却调来 400 辆公交

接驳粉丝，太给力了！”“演唱会现场免费发水超 5 万杯，太

暖了！”“以为要淋雨，没想到直接打了干扰弹，文化和旅游

局像‘小心翼翼’的家长……”

这些细致入微的服务举措迅速引爆网络好评，相关话

题接连冲上热搜。江西，也凭借这般真诚高效的办会能

力，极大提升了城市的美誉度和亲和力，让演唱会经济释

放出强劲而持久的“乘数效应”。

欧阳娜娜担任家乡吉安文旅代言人，引发广泛关注。

当地文旅部门也期待借助她的影响力，将白鹭洲书院、渼

陂古村等优质景点精准“投喂”给年轻旅行者。

8 月底，在鹿晗南昌演唱会现场，嘉宾邓超登台为家

乡 南 昌 热 情 代 言 。 南 昌 巧 妙 运 用 明 星 与 故 乡 的 情 感 联

结，深度挖掘“明星同乡”效应，将其转化为文旅推广的独

特资源。

城市的强势“出圈”，既源于深厚的文化底蕴，也离不

开主动拥抱潮流、积极作为的开放姿态。政府积极担当

“引路者”，名人欣然成为“代言人”，双方合力将江西最美、

最真实的一面推至聚光灯下。

借力发力，每一个城市都努力将传统城市名片玩出新

花样，希望接住这“泼天的富贵”。

中国旅游研究院近日发布的《中国城市文旅品牌发展

报告 2024》指出，明星与名人长期以来是城市文旅品牌传

播的主体，至今仍具有重要影响力。

明星所至，如石入水，涟漪层层扩散。当地商家迅速

推出“明星同款美食”，文旅部门也趁热打铁优化公共服务

与体验……一座城市若想将转瞬的“流量”转化为可持续

的“留量”，就必须借势打造独特的“城市记忆”：以文化底

蕴为基，以优质服务为桥，以情感共鸣为链，让每一次明星

的到来、每一场演唱会的举办，都成为讲述城市故事、传递

城市温度的契机。唯有如此，才能形成从短暂“流量”吸引

到长期“留量”沉淀的转化闭环，将刹那的闪耀升华为持久

而动人的城市品牌魅力。

江西的夜晚，正被一场场演唱会点亮。9月 19日，李宗

盛还将在南昌开唱。

音乐不息，魅力生长。

初秋的江西，“星”光璀璨。

9 月 11 日，第六届庐山国际爱情电影周线下活动圆满收官。陈建斌、蒋勤勤、徐璐等与观众共

赴了一场光影交织的甜蜜之约。“爱情圣山”庐山的浪漫形象也因此再次登榜网络热搜。

9月 13日，潘玮柏在演唱会后，发文感谢南昌，并为南昌拌粉点赞。

9月 14日，歌手吴克群现身南昌大士院，一路打卡南昌地道美食。

从年初开始，江西各地演唱会市场就掀起了新一波热度。老牌歌手、资深偶像、流量明星接连

开唱，江西几乎每月都在刷新“顶流打卡地”的纪录。

演唱会火了，但火的绝不只是演唱会。从“流量入口”到“留量密码”，明星艺人“打卡”江西的

背后，这片红土地正展现出其独特的文化魅力与消费潜力。

这波“泼天的流量”究竟能为城市带来什么？各地又该如何将“流量”转化为深刻的“城市记

忆”，将“网红”效应沉淀为持续的城市品牌魅力？


