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本报安福讯 （全媒体记者周幸 通讯员刘志宏、王安琪）

“一天可以挣 100 多元，回家还能辅导孩子作业。”近日，安福县

瓜畲乡田间地头，村民们一边拉家常，一边修整灌溉水渠。昔

日“望天灌溉”的千亩良田，如今新渠雏形渐显，这不仅破解了

当地农业灌溉难题，更带动 92 名群众实现家门口就业，发放劳

务报酬 86万元，成为安福县以工代赈工作的生动缩影。

今年以来，安福县聚焦群众需求与乡村振兴，成功落地 7 个

以工代赈项目，争取上级无偿资金 2407 万元，以“规范+创新”双

引擎激活政策效能，让群众在参与建设中增收受益。该县出台

以工代赈专项资金项目全过程管理实施方案，打通项目申报、

审批、资金拨付到验收的全流程，创新推出“三选一”弹性实施

模式，允许企业承接、县建公司领办或村民自建，破解招标耗时

久难题，实现提速降本，激发群众干事热情。同时，构建“信息

全公示+群众参与监督+审计全程跟踪”立体监督网络，让资金

使用、工程推进全程透明，赢得群众信任。同时，由县发展和改

革局牵头，严格审查项目是否符合国家以工代赈政策要求和负

面清单，剔除形象工程，并联合工作组实地踏勘论证，综合评估

建设条件、群众受益面和实施可行性，保障项目落地见效。截

至目前，该县 2025 年度以工代赈项目已带动就业近 300人次，发

放劳务报酬 300余万元。

安福激活以工代赈效能

本报万安讯 （全媒体记者李歆 通讯员梅科红、肖秀兰）近

年来，万安县委统战部通过整合资源、搭建桥梁，积极引导统一

战线成员做实“鱼产业”，做足“鱼文章”，做活“鱼经济”，持续擦

亮“万安鱼头”金字招牌，助力万安生态鱼“游”出一片新天地，

实现统战人士与乡村振兴的“双向奔赴”。

万安县委统战部通过搭建“统战人士+致富能手+农户”互

助桥梁，解决生态鱼产业技术难题，助力产业发展。宝山乡安

长畲族村返乡创业能人雷绍淦投资 200 万元新建陆基养鱼圆池

20 个，带动周边 3 个村 12 户农户跟进养殖。为帮助解决技术难

题，县知联会积极邀请水产养殖专业技术人员下沉到村蹲点指

导，常态化对基地和散户提供技术指导，还将陆基鲈鱼转为陆

基石斑鱼，提升养殖效益。为提升万安生态鱼的品牌价值和文

化价值，该县统战部门充分发挥商会、新联会网络分会等统战

社团平台作用，在东莞、无锡等地设立乡友联络站，策划“万安

鱼头”品牌推广活动，推动 16 家体验店落地长三角、粤港澳大湾

区。同时，支持万安鱼头旗舰店与美团、饿了么等平台合作，打

通线上线下推广渠道，加大万安鱼头营销力度。

万安统战助力鱼产业升级

本报吉安讯 （全媒体记者李歆）“我们‘吉先锋突击队’把

主题党日直接‘搬’到项目工地上来了。”近日，井冈山经开区富

滩园区新质产业园建设现场，河东经开区管理办党支部组建

“吉先锋突击队”，现场立下“军令状”、认领“责任区”，将主题党

日活动融入项目攻坚最前沿。

近年来，井冈山经开区持续深化模范机关创建，以“四提

四服务”为抓手，通过组织堡垒提质、综合素质提能、能力作风

提升、精神状态提振，推动机关党建与业务深度融合，引导党

员干部在服务企业、服务群众、服务招大引强、服务项目建设

中彰显担当作为，实现了基层党建从“深入有形”到“生动有

效”的转变。

该经开区机关党委坚持以政治建设为统领，各党支部严格

落实“三会一课”制度，创新开展“党建+业务”融合实践，通过举

办干部学习讲坛、开展岗位练兵、实施“黄橙红牌”预警机制等

举措，促使党员干部的政治素养和履职能力得到全面提升。同

时，深化“四服务”举措，持续优化营商环境，办好民生实事，增

强发展动能，加快项目落地见效，切实将党的政治优势、组织优

势转化为高质量发展优势。

井冈山经开区推动机关党建
与业务深度融合

本报新干讯 （全媒体记者周幸 通讯员李福孙、张梅花）自

去年以来，新干县妇联着力打造“木兰之光”综合服务品牌，创

新实施“1+3+N”服务模式，即组建一支县级巾帼志愿服务总

队，依托“木兰课堂”“木兰夜校”“木兰家油站”三大平台，开展N
项多元服务，精准回应妇女、儿童和家庭需求，构建起有温度的

服务体系。

“木兰课堂”聚焦家庭教育支持，通过情景模拟、角色互换

等互动方式，聚焦育儿难题，已服务家长教师超 2000 人次。“木

兰夜校”关注女性自我成长，以公益课程为女性提供养生、音

乐、文化等学习平台，营造互助交流、释放压力的温馨空间，成

为女性的“充电站”。“木兰家油站”则为需要深度心理支持的家

庭与孩子提供专业港湾。每周六晚，国家二级心理咨询师驻

点，借助沙盘游戏等方式开展个案辅导。项目已累计提供一对

一咨询超 100 小时，成功干预多起心理危机个案，帮助多名儿童

重返校园。

新干精准服务妇女儿童

本报井冈山讯 （全媒体记者周幸）“老板娘，有生面孔打听

配方，得多留心。”近日，井冈山市碧溪镇镇干部走进农贸市场，

一边发放宣传单，一边用家常话提醒摊主。这是碧溪镇创新宣

传方式，推动国家安全知识深入基层的生动写照。

碧溪镇利用农村赶集日人流量集中、辐射面广的特点，在

圩镇设立主题宣传展台。镇干部和民警用当地方言，结合身边

案例，向群众讲解如何防范诈骗、识别危害国家安全行为，并模

拟“免费送鸡蛋”“扫码领补贴”等常见诈骗手段，排演方言情景

剧。针对留守老人等群体，该镇还组建由镇村干部、网格员、志

愿者构成的“铁脚板”宣传队，开展“敲门行动”，用方言讲解国

家安全知识，帮助独居老人设置手机防诈功能。今年以来，该

镇累计走访农户 2300 余户，整改安全隐患 47 处，发放相关奖励

金 5000元。

此外，碧溪镇推动校园与企业协同发力。在碧溪中学开展

“国家安全主题绘画”等实景化教育活动，并通过“小手拉大手”

机制覆盖家庭 500 余户。在产业园设置宣传栏、张贴普法海报、

滚动播放警示案例，组织企业代表观看警示教育片，提升防范

商业窃密等风险的能力。

特色宣传筑牢安全防线

既“走出去”更“卖得好”
——吉安以标准化规模化品牌化激活乡村振兴新动能

本报全媒体记者 周 幸

标准化筑基
匠心铸品，筑牢质量安全防线

12 月 4 日，峡江县金坪民族乡的井冈

山农产品海外直采基地里一片繁忙。30
吨色泽鲜亮的井冈蜜橘、井冈红美人、井

冈脐橙整齐码放装车，经云南的港口发往

柬埔寨市场。这批价值 7 万美元的新鲜水

果，是吉安农产品标准化建设结出的又一

硕果。

今年 7 月，井冈山农产品出口授牌仪

式在峡江举行，海外直采基地、海外仓等

平台的正式授牌，为吉安优质农产品走向

国际市场搭建了坚实桥梁。

“我们的农产品品质好，市场认可度

高，订单排得满满当当。接下来打算扩大

种植规模，销量还有很大增长空间。”江西

省居闲果业有限公司总经理糜作文的话

语里，既有丰收的喜悦，又藏着供不应求

的“甜蜜烦恼”。

这份底气，源于标准化种植带来的过

硬品质。基地从种苗培育、田间管理到采

摘分拣 ，都严格遵循井冈山品牌团体标

准，以井冈翠冠梨为例，其标准包括了 12
项 核 心 指 标 ，含 糖 量 精 准 控 制 在 12%至

15%，果径、成熟度等均有明确规范。正是

这样的“斤斤计较”，让井冈山农产品在海

外市场赢得了口碑。

峡江县的标准化实践，是吉安市筑牢

农产品质量根基的生动注脚。作为农业

大市，吉安深知标准化是农产品提质增效

的核心密码，坚持“有标采标、无标创标、

低标提标、全程贯标”，逐步建立起覆盖全

产业链的标准体系。组建“一中心、三平

台”运营架构，理清职责定位、完善运行机

制，位于井冈山农高区的国家果蔬产品及

加工食品质量检验检测中心正式运营，为

标准落地提供技术支撑。截至目前，全市

已发布井冈山品牌团体标准 126 个，建成

品牌标准化基地 122 个，693 款产品完成

统一包装设计。

在标准引领下，吉安农产品质量稳步

提升，地理标志产品家族持续扩容。“井冈

红米”“登龙粉芋”等 6 款产品新增为国家

地理标志产品，累计达到 12 个；井冈竹笋

等 7 个优质农产品品牌入选江西首批农产

品“小美特精”区域公用品牌；“一江秋”富

硒大米等 10 个粮油产品荣获“江西好粮

油”称号。

标准化铸就的品质根基，让“井冈山”

品牌底气十足。全市连续 9 年获全省耕地

保护和粮食安全考核优秀等次，连续 4 年

获全省巩固拓展脱贫攻坚成果考核“好”

等次，连续 6 年获全省乡村振兴考核“好”

等次。

规模化聚能
集群发展，拓宽产业增值空间

冬日的吉安县敖城镇，连片的油菜田

绿意盎然。种植大户左志上望着自家 350
亩长势喜人的油菜苗说：“这两年，县农业

农村部门指导我们选良种、用良法，油菜

亩 产 收 益 可 达 350 元 左 右 ，比 以 前 强 多

了。”在他的带动下，周边农户纷纷加入，

全镇连片种植面积超千亩，抱团发展的路

子越走越宽。

作 为 全 市 冬 季 农 业 生 产 的 重 点 县 ，

吉安县把冬种作为稳产能、促增收的关

键 抓 手 ，围 绕 油 菜 、冬 季 蔬 菜 等 核 心 作

物，规划冬种面积在 33.8 万亩以上，其中

油菜 15.5 万亩、蔬菜 4 万亩，并通过“一区

两线”重点布局，打造了一批彩色油菜观

光区和单产提升示范基地。为让规模化

种植落地见效，县里投入 1685 万元专项

补贴，大力推广油菜种植技术，预计实现

油菜亩均纯收益 300 元，还创新推出代耕

代种、托管服务等模式，培育了一批种养

大户、家庭农场等新型经营主体，带动农

户抱团发展。

规模化是农业经济发展的必由之路，

吉安以规模化基地建设为抓手，不断提升

优质农产品供给能力。全市建成规模化

产业基地 1951 个，粤港澳大湾区“菜篮子”

生产基地 75 个，井冈蜜柚“盒马村”、泰和

乌鸡“盒马村”、井冈黄桃“盒马村”、“京东

农场”等高端直采基地 4家，果蔬直供港澳

基地 48 家，“圳品”认证基地 10 个，富民产

业面积达 820.7 万亩，为品牌化运营提供

了充足的货源保障，也为破解企业“供不

应求”的难题奠定了基础。

放 眼 吉 安 ，农 业 产 业 化“ 双 百 行 动 ”

推进蹄疾步稳，聚焦 207 家“双百企业”储

备库实行“一企一策”清单化管理，148 家

企业营收均达到或超过预期目标。健全

龙头企业梯队培育机制 ，培育国家级龙

头 企 业 6 家 、省 级 龙 头 企 业 128 家 、市 级

龙头企业 500 家。百威雪津被评为国家

级水效领跑者企业 ，峡江县玉峡药业入

围中国农业企业 500 强、特色行业 20 强，

吉州区乐滋食品等 13 家企业获批省级专

精特新中小企业。近 3 年，全市外出招商

1011 次，拜访重点客商企业 1233 家，举办

各类农业招商推介活动 40 场，签约项目

226 个、金额 364.5 亿元，引进亿元以上项

目 156 个、10 亿元以上项目 15 个，产业集

群效应持续释放。

品牌化增效
多元赋能，唱响市场知名品牌

“家人们，这款富硒大米来自万安生

态产区，颗粒饱满、口感香甜，现在直播

间下单还有优惠。”12 月 5 日，万安县富硒

农产品直播基地内 ，暖光灯下的主播热

情洋溢，镜头扫过的货架上，富硒大米、

山茶油等产品琳琅满目。这个占地 500
平方米的直播基地里，17 个直播间分别

以万安各乡镇命名 ，墙上挂着的乡土照

片 ，让屏幕另一端的消费者仿佛置身田

间地头，倍感亲切。

“ 我 们 还 打 造 了‘ 两 山 优 选 ’线 上 平

台，就是为了让万安的好东西走出大山。”

两山优选电商公司负责人赖好介绍，平台

首页专门开设“井冈山农产品（网上）旗舰

店”的窗口，集中销售全市各地的“井冈

山”品牌优质农产品。

直播基地不仅免费为农产品电商开

放直播间，还组建专业团队提供一对一培

训，从账号运营、产品拍摄到直播话术，全

程手把手指导农户和小企业。正是这样

的全方位支持，让许多原本“不懂网、不会

卖”的农户，变成了“直播达人”，也让富硒

大米和山茶油成为全网爆品。今年以来，

基地带动“井冈山”农产品线上销售额突

破 8000万元。

万 安 县 的 电 商 突 围 ，是 吉 安 市 多 措

并举提升品牌影响力的一个缩影。吉安

紧紧扭住“井冈山”品牌建设“牛鼻子”，

按照“三化、五统一”要求，广泛运用新媒

体全方位推介品牌形象，让品牌 logo、口

令等核心元素在消费者心中不断强化 。

完成 763 款农产品统一包装设计，进一步

提升品牌辨识度和美誉度，让“井冈山”

品牌形象更加鲜明。针对冬季农产品特

点，还特别策划“冬日暖心农品”系列推

广，让井冈菜油、冬笋、腊味等应季产品

成为市场新宠。

线 上 线 下 齐 发 力 ，品 牌 推 广 多 点 开

花。线上，大力培训电商人才，主流电商

平台活跃店铺达 1727 家，在万安、永丰等

6 个县建设抖音直播基地，邀请吴凤魁等

主播开展电商直播，打造了“泰和乌鸡”

“水南腐竹”“井冈糯米笋”等 26 款年销售

破千万的榜单爆品，全市电商平台农产品

销售额达 4.86 亿元，平台监测数据位居全

省前列、全市第一。线下，积极组织授权

企业参加国内外各类展会 20 余场，举办品

牌发布会、招商推介会、高铁冠名等各类

品牌营销活动 10 余场，在北京、东莞、广州

等地开展 9 场推介活动，推动 12 款农产

品成功入驻盒马鲜生等高端渠道，实现销

售额 1.34 亿元。冬季的深圳农博会、上海

农产品交易会等展会上，吉安展区总能凭

借生态特色和红色底蕴脱颖而出，成为客

商关注的焦点。

为让品牌影响力持续扩大，吉安积极

拓展国内外市场。在北上广深建设品牌

旗舰店 21 家、海外旗舰店 1 家，347 款产品

入驻高端商超餐企，179 款产品入驻大型

批发市场，2110 款产品入驻国光、天虹等

本地商超，构建起覆盖全国的线下销售网

络。同时，对接壹路集团、润丰集团等出

口企业，举办 5场出口发车仪式，培育本地

出口企业 156 家，推动井冈茶叶、井冈蜜

柚、井冈蜜橘、井冈黄桃等多批优质产品

走向 20 多个共建“一带一路”国家和地区，

“井冈山”商标在英国成功注册，国际市场

版图不断拓展。冬季出口的井冈蜜橘、脐

橙等水果，凭借标准化种植带来的稳定品

质，在东南亚市场占据了一席之地，订单

量较去年同期增长 20%。

如 今 的“ 井 冈 山 ”品 牌 ，已 成 为 全 国

知名的区域农业品牌，位列 2024 中国区

域农业形象品牌影响力指数百强榜第 7
位，品牌价值突破 122.89 亿元，全年销售

额达 130.78 亿元，同比增长 75.8%。随着

全国油茶产业发展研讨会、全国冬油菜

现场观摩活动、农产品统一大市场全国

交流会等全国全省性活动 ，相继在吉安

召开 ，吉安农业的影响力和美誉度正不

断攀升。

12 月的鹏城暖意融融，第 14
届中国（深圳）国际生态农业暨食

材博览会的展厅内人声鼎沸。吉

安展区前，井冈红元素与庐陵文

化符号巧妙融合，160 余种“井冈

山”品牌优质农产品整齐陈列，井

冈大米、狗牯脑茶等特色产品引

得客商驻足品鉴、洽谈签约。短

短三天，现场签约订单 42 笔 、签

约金额 115 万元 ，意向合作金额

达 1397万元。

这份亮眼成绩，正是吉安市

深耕农业标准化、规模化、品牌化

“ 三 化 ”建 设 的 生 动 缩 影 。 近 年

来，吉安以农业“三化”提升攻坚

战为突破口，将“井冈山”这一红

色 IP 转化为农业发展金字招牌，

推动 511 家授权企业抱团发展，

让优质农产品既“走出去”，又“卖

得好”，在红土大地上谱写了强村

富民的新篇章。

万安县富硒农产品直播基地正在进

行直播。通讯员 龚声伟摄

游 客 在 青 原 区 风 景 名 胜 区“ 青 原 里 ”商 业 街 店 内 选 购“ 井 冈 山 ”农 产 品 。

通讯员 陈启道摄

吉水县白水镇垦殖场三分厂井冈蜜柚基地。通讯员 李 超摄


