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旅游兴，则人气旺 、消费热 、信心

足；文化强，则根脉厚、气象新、凝聚力

更强。回望 2025 年，在省委、省政府坚

强领导下，全省文化和旅游系统聚焦

“走在前、勇争先、善作为”的目标要求，

坚持以文塑旅、以旅彰文，统筹推进文

化 事 业 繁 荣 发 展 和 文 旅 产 业 提 质 升

级。面对复杂多变的外部环境和持续

承压的市场态势，江西文旅迎难而上、

主动作为，在稳增长、扩内需、促消费中

彰显担当，在抓供给、优服务、树品牌中

夯实基础，推动江西文旅市场向新向

好、发展动能持续集聚，赣鄱大地上一

幅幅文旅融合高质量发展的新图景正

徐徐铺陈。

这一年，江西文旅的发展变化并非

局部修补、零星改善，而是一场系统性的

重塑：从文化资源配置方式到旅游产品

供给逻辑，从公共文化服务格局到文旅

消费结构，从品牌传播路径到产业融合

深度，均呈现出由量的积累向质的跃升

转变的鲜明特征。文博场馆持续升温、

重点景区人气回暖、演艺和赛事带动效

应显现，“风景独好”的江西，正在从被看

见走向被选择，从去一趟走向常回眸。

文 旅 高 质 量 发 展 ，首 先 是 方 向 之

变、格局之变。

过去一年，江西文旅工作持续受到

中央和省级部门的高度关注。中央宣

传部、文化和旅游部等部委领导多次来

赣调研指导，一批全国性会议和活动在

赣举办，为江西文旅对标全国、链接资

源 、提升能级创造了重要机遇。全国

“百城千站”文化和旅游消费行动启动

仪式、全国高腔优秀剧目展演、全国文

化 和 旅 游 市 场 管 理 工 作 会 等 相 继 落

地，不仅放大了江西文旅的行业影响

力，也推动了项目、资金和市场要素加

速集聚。

省 委 、省 政 府 对 文 旅 工 作 的 重 视

前所未有。首届全省文化和旅游发展

大会高规格召开，省委、省政府主要领

导围绕文旅产业发展、文化投入机制、

书院文化保护利用等重点领域多次调

研、专题研究，省级分管领导常态化调

度推进，形成了上下贯通、左右协同的

工作格局。文旅工作从过去相对分散

的条线推进，逐步上升为统筹谋划的

全省工程。

在高位推动下，江西文旅发展的思

路更加清晰：以融合发展为主线，以项

目建设为抓手，以市场需求为导向，以

品牌塑造为牵引，推动文化资源优势加

快转化为产业优势和竞争优势。
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供给创新 体验创新
从“到此一游”到“细水长流”

走 进 江 西 ，文 旅 之“新 ”，首 先 体 现 在 供

给方式和体验形态的不断创新。2025 年，内

地第二家“故宫厅”落地江西省博物馆，首展

观展人数累计突破百万，“御瓷归来”等高品

质展览持续引发关注，文博场馆游从小众走

向 主 流 ，成 为 公 众 感 知 江 西 文 化 的 重 要 入

口。通过展陈设计、数字手段和互动体验的

持续优化，文化不再停留于被观看，而是走

向可参与、可分享。

舞台之上，艺术创作亮点频现。舞剧《天

工开物》以现代审美表达传统智慧，开启全球

巡演；江西艺术节集中呈现一批精品剧目，推

动艺术创作与大众审美同频共振。文化产品

不再只是专业领域的展示成果，而是逐步转

化为具有市场吸引力和传播力的内容产品。

城市空间中，文旅场景不断延展。新的

省赣剧院正式投入使用。江西省赣南采茶剧

团挂牌成立。因地制宜打造 1100 余个“小而

美”新型公共文化空间，孺子书房、莲花书屋

等成为群众身边的文化会客厅。升旗仪式、

烟花晚会、高人气演唱会、精品演艺项目融入

城市公共空间，文化从展馆走向街区、从舞台

融入生活，文旅逐渐成为一种生活方式，而不

只是一次看风景的出行选择。创新推进省博

物馆总分馆制试点，“江西文博大集”“百馆下

基层”等活动广受好评。深入实施“100 名非

遗传承导师下乡”计划，常态开展“赣鄱好戏

周末有约”“百馆万场 赣鄱共享”等品牌群众

文化活动，“赣文轻骑兵”深入基层开展惠民

演出。全年组织各类文化活动超 6 万场，服务

群众超 8000万人次。

从“到此一游”到“细水长流”，江西成为

“说走就走”的最佳目的地的同时，也给了游

客待下来住下去的坚定理由。

结构优化 消费升级
从“惊鸿一瞥”到“频频回眸”

消费升级，是 2025 年江西文旅向新向好

高质量发展路径的最直接证明。

如果说供给创新激活了市场，那么消费

变化则印证了趋势。过去一年，江西文旅市

场呈现出“规模稳中有升、结构持续优化”的

态势。外省游客占比保持在较高水平，人均

消费额不断提升，文旅消费对稳增长、扩内

需、提信心的支撑作用日益凸显。2025 年江

西文旅出台了提振文旅消费实施方案，筹集

3000 余万元奖补各地“引客入赣”。推出“巳

巳如意 乐游江西”等惠民政策。携手中国石

化江西分公司推出“畅游赣鄱”养车卡，为自

驾游客提供景区门票折扣等多重优惠。联动

各设区市推出惠民举措 1000 余项，发放各类

文旅消费券近 1亿元。

变 化 尤 其 体 现 在 出 行 方 式 和 消 费 结 构

上。自驾游成为主流选择，游客不再满足于

看景点，而是更多停留在演出现场、夜间街

区、特色餐饮和文创空间。围绕“让游客来得

更容易、玩得更实惠”，江西统筹推出文旅消

费券、门票减免、联动促销等政策工具，形成

政策引导、市场响应、消费放大的良性循环。

更为重要的是，文旅消费正在由门票经

济向综合消费转变。从住一晚到多住一晚，

游客从“惊鸿一瞥”到“频频回眸”的同时，文

旅对住宿、餐饮、零售等相关产业的带动效应

不 断 增 强 ，市 场 韧 性 也 得 到 持 续 性 显 现 。

2025 年，江西接待国内游客总人次和旅游总

花费分别增长 4.75%、13.8%。其中，外省游客

占比超三成，居中部地区首位，人均消费突破

千元大关，全省文博场馆接待观众超 1.8 亿人

次。尤其是入境游全面发力，全年接待境外

游客创近年新高。

融合走深 百业共振
从“最佳配角”到“当家花旦”

融合，是江西文旅向新向好高质量发展

的鲜明特征。

在城市更新中，文旅成为重要内容。老

街区、老厂房、老码头通过文化植入焕发新

生；在乡村振兴中，文旅成为有效抓手，乡村

旅游、研学体验、非遗工坊不断丰富乡村经济

形态。

一方面，“文旅+百业”持续拓展，文化与

商业、体育、康养、农业、工业深度融合；另一

方面，“百业+文旅”加快深化，演艺经济、赛事

经济、夜间经济、非遗经济等新增长点加快培

育。文旅不再是“配角”，而是“当家花旦”，是

串联资源、带动产业、激活城市与乡村经济的

重要纽带。

2025 年创新举办江西“百县百碗、百县百

店、百县百街”“三百文旅消费季”和“江西乡

村文化旅游节”及“嘉游赣·惠生活”等文旅促

消费活动，依托环鄱阳湖国际自行车赛、南昌

马拉松等赛事推动“跟着赛事游江西”，“宿说

江西”“夜游江西”等品牌持续擦亮。

守正创新 文脉焕彩
从“纯看风景”到“品读人文”

江西之美，美在山水，更美在文脉。

过去一年，江西在文化遗产保护与利用

上持续发力。景德镇陶瓷文化保护传承稳步

推进，长征和长江国家文化公园（江西段）建

设不断深化，一批重大文化工程从规划走向

实施。通过“在保护中利用、在利用中传承”，

历史文化资源正加快转化为可感知、可体验

的文化产品。举办江西首届书院文化会讲，

完成廊桥保护三年行动。景德镇市元明清制

瓷业遗址群入选“2024 年中国考古新发现”。

公布第七批 74 处省级文物保护单位，全省省

保单位达 995 处。“瓷上中国”景德镇瓷业景观

文物主题游径入选 2024 年度优秀文物主题游

径十佳案例，《史说江西》纪录片入选中华文

物新媒体传播精品推介十大精品项目。

非 遗 保 护 更 加 注 重 系 统 性 和 活 态 化 传

承。传统技艺通过展演、体验、文创等方式走

进现代生活，既守住文化根脉，又拓展传播边

界。越来越多游客在江西，不只是纯看风景，

而是品读人文。新晋国家级非遗代表性传承

人 24 人，全省国家级非遗代表性传承人达 93
人。在香港、澳门成功组织非遗展演，顺利举

办江西非遗大集、江西舞狮大会。景德镇手

工制瓷技艺、赣剧、瓷板画等 3 个非遗项目亮

相央视非遗晚会。

站在 2026 年的新起点，江西文旅的发展方向更加

明确：锚定高水平文化强省和更具竞争力的旅游强省目

标，以“十五五”规划为牵引，迎风启航。以山水为幕，文

化为魂，创新为笔，向未来而攀，江西文旅将用持续融合

打开边界，让古老文明与现代生活对话；以场景链接百

业，让城市脉动与乡村烟火同频，在赣鄱大地铺展更加

多彩、更加动人的文旅新画卷。

向未来而攀，要向融合要产能。新的一年，江西文

旅将出台更多提振文旅消费专项政策，用好消费券、门

票减免、联动促销等工具，让游客来得更容易、玩得更实

惠。深化“文旅+百业”“百业+文旅”，推动商旅文体健

融合发展，继续推出一批“文旅美县”“风景独好”旅游名

景区、名镇村。持续开展江西文旅消费季、乡村文化旅

游节、“嘉游赣·惠生活”等活动，持续擦亮“唱游江西”

“宿说江西”“诗旅江西”“夜游江西”等品牌。同时，围绕

不同客群精准供给，让产品更对人，让不同人群都能在

江西找到合适的玩法。

向未来而攀，要以创新求动能。2026 年江西文旅产

业，还需要让文旅业态更时尚，重点培育文旅消费新场

景、新业态，推进文商体旅融合街区建设，发展演艺经

济、首发经济、潮流经济；探索低空旅游、工业旅游、乡村

旅游、康养旅游。注重推动金融赋能文旅产业发展，健

全文旅投融资体系，加力实施文旅领域设备更新，推动

建成一批标志性文旅项目，不断提升景区吸引力、竞争

力，让江西文旅源源不断地把好资源转化成好产品，全

年爆款不断，圈粉无数。

向未来而攀，还需在传播中挖潜能。过去一年通过

主流媒体与新媒体协同发力，通过国内传播与国际传播

同向推进，“江西风景独好”的品牌形象更加鲜明。传播

方式从单向推介转向内容共创，从展示资源转向讲好故

事，江西文旅的辨识度和记忆点不断增强。2025 年江西

文旅加大了与主流媒体合作力度，央视《踏歌行》《花开

中国》《三餐四季》等栏目先后聚焦江西。联动抖音、小

红书等新媒体平台推出优质内容。“江西风景独好”新媒

体矩阵多次进入全国文旅综合传播力指数前列，“发现

江西”海外新媒体账号粉丝量近 260 万，传播力指数居

全国前三。

2026 年，江西文旅将继续唱响“江西风景独好”品

牌，深化引客入赣，持续巩固长三角、中三角、京津冀及

周边省份客源市场，稳步开拓中远程市场，丰富跨省精

品旅游线路。加强与新媒体平台深度合作，构建文旅

新媒体矩阵，形成线上线下联动、全域覆盖的传播推广

体系。

放眼更广阔的国际舞台。江西文旅还将用好过境

免签、国际航线、高铁网络等开放通道，让江西更便捷地

被抵达、被选择；推动名山、名城、名镇协同联动、组团出

海，让江西故事以更整体、更鲜明的形象走向世界。让

更多海外游客，把江西作为认识中国的一扇窗口，在山

水之间读懂中国，在行走之中爱上江西。

向新而行，是改革创新的勇气；

向好而进，是稳中提质的定力；

向未来而攀，是江西文旅的时代使命。

江西文旅今天所呈现出的良好态势，并非偶然之

功，而是理念转变、路径选择和长期积累共同作用的结

果。这种以高质量发展为导向、以融合创新为动力、以

群众需求为中心的发展逻辑，正是江西文旅行稳致远的

底气所在。

面对未来，江西文旅仍将坚持以文塑旅、以旅彰文、

以消费促发展，持续释放文旅消费潜力。让江西的山水

更有温度，让文化更有活力，让消费更有动能，让赣鄱大

地随处可见的美丽山水间，都能展开一幅幅文旅深度融

合、百业共生共荣、群众共乐共享的时代画卷。

“如画江西 风景独好”江西文化和旅游（西安）推介会

2025 江西“三百”文旅消费季启动

图 1：环鄱赛已成品牌赛事

图 2：江西美术馆

图 3：正在江西省博物馆展出的“山

谷雅集——黄庭坚诞辰 980 周年特展”

“风景独好”旅游名镇——黎川县日峰镇
第九届江西艺术节开幕第九届江西艺术节开幕

婺源晒秋美景婺源晒秋美景
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（本版文图由江西省文化

和旅游厅提供）


