
2026年 6月 4日 星期四 经 济 7■ 责任编辑 龚莉芹 兰春玉

本报吉安讯 （全媒体记者李歆）“妈

妈，这片林子会唱歌。”“五一”假期，吉安市

青原山风景名胜区“迷雾声林”里，雾气与

光影交织，自然之声随脚步变换，孩子们在

林间奔跑嬉戏，家长们围坐品茶烧烤，享受

难得的惬意时光。数据显示，“五一”假期，

该景区日均客流超 1.5万人次，亲子与年轻

游 客 占 比 超 七 成 ，网 络 话 题 播 放 量 突 破

500万次。

这热闹场景，正是吉安市青原区文旅

竞争力跃升的缩影。5 月 19 日，《江西省百

县（市 、区）文 化 和 旅 游 竞 争 力 研 究 报 告

（2024-2025 年度）》正式发布，青原区列榜

单第 14 位。近年来，青原区立足“文天祥

故里金庐陵青原”定位，以品牌为引领，以

活动为载体，一步一个脚印把文旅“潜力

股”做成“实力派”。

品牌多点开花，家底越来越厚。这些

年，青原区的品牌创建接连传来好消息——

白云湖匠心谷成功创建国家 4A 级旅游景

区，江右酒寨跻身国家 3A 级旅游景区，青

原山入选中国体育旅游精品景区，青原区

跻身 2024 年全国市辖区旅游发展潜力百

佳区。红色名片同步擦亮，渼陂民宿大酒

店被授予“全国红色基因传承研究中心创

作基地”称号，东固革命根据地博物馆获评

国家三级博物馆；接待能力提档升级，新增

米中酒店、江西祥铭百纳商务酒店两家三

星级旅游饭店。青原区入选国家第二批文

化产业赋能乡村振兴试点，渼陂古村摘得

“风景独好”旅游名村称号，品牌层级持续

提升，文旅竞争力底座也越扎越稳。

用活动带火旅游、用大会拉动消费。

青原区坚持“月月有活动、季季有爆点”，每

年推出十余场大型文旅活动，激活全域旅

游市场。东固“二月二”庙会、东固“晒冬”

会、新圩艾酒踏青暨谷雨诗会等特色活动，

持续拉动乡村游消费。青原山半程马拉松

赛事全网播放量超 3100 万次，黄公略烈士

褒扬纪念活动同步带动红色文旅升温，全

网 相 关 信 息 6000 余 条 ，累 计 点 击 量 破 亿

次，前往东固景区参观的游客络绎不绝，红

色感召力转化为文旅吸引力。

去年，青原区趁热打铁，引客文章越做

越 活 。“ 百 城 百 旅 访 庐 陵 百 万 游 客 进 吉

安 ”主 题 活 动 累 计 接 待 外 地 团 队 406 批

次 、共 8.91 万 人 ，远 方 的 客 人 纷 至 沓 来 。

高质量承办第二届庐陵文化生态旅游节

和 2025 年 吉 安 市 文 化 和 旅 游 发 展 大 会 ，

全区六大片区 76 个文旅项目全速推进，

“一山一水两人两村”“文天祥故里金庐陵

青原”文旅品牌热度持续攀升，形成“满屏

皆青原”的火热声势。其间，央视“三餐四

季”寻味团走进青原区天玉家宴，把地道的

地域文化呈现给全国观众，青原的知名度

进一步提升。

如今，“满屏皆青原”的声量正加速转

化为真金白银的消费增量。“二月二”庙会

吸引游客超 7.8 万人次，拉动消费超 800 万

元，全网直播观看量达 119 万人次。一季

度，该区接待游客 131.62万人次，旅游综合

收 入 9.21 亿 元 ，同 比 分 别 增 长 15.4% 和

11.15%。青山绿水间，一幅古韵与新风交

织的文旅新画卷正火热铺展。

5 月 25 日，鹰潭市信江新区江北办事

处志源村廖家村小组的观赏鱼养殖基地池

塘里，热带鱼、草金鱼正在水中欢跃。村民

何贵芳来到鹰潭新淼水产养殖有限公司

（以下简称新淼水产）打包车间，开始了一

天的工作。她在工位上熟练地将观赏鱼打

包装袋、充氧。稍后，这批观赏鱼将发往全

国各地。

这处观赏鱼养殖基地以前是廖家村采

石场，由于长期粗放式开采，山体破损、土

地裸露，废弃坑塘积水浑浊，不仅破坏乡村

自然生态风貌，还对周边水土环境造成极

大污染，更埋下了滑坡、内涝等安全隐患，

成为当地待解决的生态痛点。

2018 年，信江新区自然资源管理办公

室依法依规关停采石场，但多年开采留下

的生态账，以及如何盘活利用这片土地，依

然是个难题。

转机出现在 2024 年，鹰潭成功申报历

史遗留废弃矿山生态修复示范工程项目，

信江新区摒弃传统矿山治理“重修复、轻利

用”单一模式，创新打造“政府主导+市场

运作+社会参与”的多元治理体系。

经过多轮实地调研，信江新区决定发

展观赏鱼养殖业。“我们调研时发现，廖家

村附近水质 pH 值在 7.4 至 8.3 之间，是养

殖观赏鱼的最佳区间。彼时，新淼水产在

隔壁李家村的观赏鱼养殖面积不到 1 亩，

发展受限。”信江新区江北办事处副主任李

敏说。

确定发展思路后，信江新区积极引进

新淼水产，并对废弃采石场开展系统性生

态改造。施工过程中，当地因地制宜，通过

平整土地、修复边坡、治理水体、完善养殖

设施等一系列举措，逐步消除矿山生态“伤

疤”，将废弃坑塘打造成 40 亩现代化观赏

鱼养殖基地。

经过改造提升，如今的观赏鱼养殖基

地内，水体清澈明净，波光粼粼的水面与周

边绿意相映成趣。“搬到廖家村新基地后，

暂养池等设施的升级，对提升观赏鱼的品

质帮助很大。”养殖基地负责人张煜介绍，

基地养殖的观赏鱼品相优良，获得市场认

可。去年 11 月正式投产运营以来，观赏鱼

销售额约 1200万元。

项目的建成，不仅改善了廖家村采石

场周边的生态环境，盘活了村集体闲置资

源 ，也 为 当 地 村 民 带 来 了 实 实 在 在 的 收

益。“以前我全职在家带孩子，如今在家门

口就能实现工作、带娃两不误，实在是太好

了。”刚来新淼水产工作 3 个月的何贵芳开

心地说。据了解，该观赏鱼养殖项目已带

动 50 余名当地村民就近就业，人均月收入

约 3200元。

“我们每日线上直播销售单量约 6000
单。为了做强当地观赏鱼养殖业，我们计

划自主孵化鱼苗，并向周边养殖户提供优

质鱼苗和饲料，公司负责兜底收购，村民不

愁售卖，大家的钱包都能鼓起来。”张煜语

气里满是憧憬。

55个行政村都办“三资卡”

南昌经开区给村级“钱袋子”
装上数字锁

本报南昌讯 （全媒体记者林雍）近日，南昌经开区 55 个

行政村全面办理农村集体“三资卡”，实现村级财务管理数字

化转型全覆盖。继今年 4 月在下罗村、双港村试点启用“三资

卡”后，南昌经开区在较短时间内完成全区推广覆盖，标志着

村级财务管理迈入数字化、规范化。

“三资卡”是集支付、凭证、监管、公开于一体的数字化管

理工具，可实现“支付—凭证—审批—归档”全流程电子化。

长期以来，农村集体“三资”管理中，“开票难、报账繁、监管

弱”一直是老问题。尤其在村级小额支出上，“白条入账”、垫

付报销等现象屡禁不止，为集体资金安全埋下隐患。今年以

来，南昌经开区聚焦农村集体“三资”管理中存在的突出问

题，依托省级“三资”监管大数据平台，成功打通与银行支付

系统之间的数据壁垒。

“以前买办公物资、付零星劳务费，为了报账要来回跑镇

处、跑银行，手续多、流程长。现在有了这张卡，这些问题都

解决了。”双港村报账员这样描述“三资卡”带来的变化。通

过“三资卡”的刚性约束和全流程电子化管理，村集体支出规

范性显著提升，“白条”现象得到有效遏制，财务管理从模糊

封闭转向阳光透明。

从首批试点到 55 个行政村全面办理，南昌经开区用数字

技术为农村集体“钱袋子”再加一把锁，让村级账本真正“晒”

在阳光下。下一步，南昌经开区将深化数字赋能，以“小卡

片”赋能基层精细化治理，持续推进农村基层治理规范化建

设，为乡村全面振兴夯实治理保障。

2026年“数据要素×”大赛
江西分赛启动

本报讯 （全媒体记者董文涛）6 月 3 日，2026 年“数据要

素×”大赛江西分赛启动。本次江西分赛以“数据赋能、乘数

而上”为主题，共设置工业制造、现代农业、商贸流通、交通运

输、金融服务、科技创新等 18 个赛道。赛事分初赛、技术验证

和决赛三个阶段：初赛阶段由专家进行线上评审，各赛道得

分排名前 20 名的作品晋级；技术验证阶段对晋级的参赛作品

开展知识产权和数据安全方面的技术验证；决赛阶段将评选

出各赛道的一、二、三等奖及优秀奖。

省发展改革委相关负责人介绍，“数据要素×”大赛是

国 家 推 动 数 据 要 素 价 值 释 放、促 进 数 实 融 合 的 重 要 载 体 ，

更 是 展 示 成 果 、集 聚 人 才 、链 接 资 源 、培 育 产 业 的 重 要 窗

口 。 前 两 届 江 西 分 赛 组 织 有 序、成 效 显 著 ，参 赛 队 伍 突 破

1900 支、参赛作品 1375 个，一批优秀项目实现落地转化，为

全 省 数 据 资 源 创 新 应 用 积 累 了 宝 贵 经 验 。 本 次 江 西 分 赛

在往届基础上实现全方位升级。在赛题设置上，更加注重

产 业 痛 点、民 生 难 点、治 理 堵 点 的 精 准 破 解。 在 赛 事 权 益

上，获奖项目将被纳入省级项目储备，获得案例推介、产融

对接、资金支持、人才招引等激励。同时，优秀项目将被推

介参加全国总决赛。

小竹板“敲”出国潮新韵
本报全媒体记者 赵 影

“安源矿、铜鼓山，藏着火种千千万。”5 月 14 日，在秋收起

义铜鼓纪念馆，20 岁的林烨澄身着长衫，手持快板。清脆的

节奏起落间，他将秋收起义的历史故事娓娓道来，扣人心弦

的讲述让观众沉醉其中。

“作为纪念馆聘请的快板宣讲老师，我创作了《秋收起义

风云录》等作品，将传统曲艺与红色文化融合在一起，让更多

人感受到快板的魅力。”林烨澄说。

林烨澄手中青花瓷纹样的竹快板同样吸睛，这副快板来

自本土企业江西竹小强科技有限公司。公司正尝试将毛竹

生产从“粗加工”向“精文创”转型。

“我们生产的快板原材料都是 6 年以上的竹子，绳穗等细

节都经过反复打磨，七彩快板等产品搭上国潮新风，具有较

高的辨识度。”江西竹小强科技有限公司负责人林海介绍，该

文创产品自去年 3 月投放市场以来，仅一年时间销售额就突

破 120万元。

“目前，我们正在研发电子快板、电子古筝等文创新品，

进一步将本地的竹资源优势转化为产业优势，让铜鼓的红色

基因与文创力量双向赋能、焕发新生。”林海说。

文旅共生 烟火共盛

青原区文旅品牌矩阵把流量变“留量”

废石塘里养出“金”鱼
胡 齐

6 月 2 日，在瑞昌市范镇，农机手驾驶插秧机栽插中稻。

眼下该市中稻插秧全面铺开，农民抢抓农时，田间地头一派

繁忙。 通讯员 魏东升摄

▲6 月 2 日，万载县高城镇高城村竹木制品“微工厂”内，村民正忙

着赶制订单。近年来，当地出台专项优惠政策，引导劳动密集型企业扎

根乡村，将就业岗位送到群众家门口，让村民实现挣钱顾家两不误。

通讯员 邓龙华摄

◀6 月 1 日，峡江县金江乡黑虎村乳鸽养殖基地，村民正在投喂乳

鸽饲料。近年来，峡江县大力发展乳鸽、藏香猪、鸵鸟等特色畜禽养殖，

蹚出一条产业兴旺、农民增收的乡村振兴致富路。

通讯员 宋靖辉摄

产业兴旺


