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把时间线拉长，连续三

年举办港澳宣传推广月，更

能看出江西开拓粤港澳大湾

区文旅市场的耐心与决心。

第一年，重在让粤港澳

大湾区游客认识江西；第二

年，重在让市场渠道连接江

西；第三年，推介进入更深层

面，要用精品路线和精致服

务 让 更 多 游 客 真 正 走 进 江

西。三年来，从品牌传播到

产品销售，从政府推介到企

业合作，从短期活动到常态

机制，江西开拓港澳市场的

路径越来越清晰。

三年相约，成效正在显

现。相关统计显示，在已有

统计时段内，香港、澳门分别

位 列 江 西 重 要 客 源 市 场 前

列，赣港澳互为重要客源地

的格局更加鲜明。江西还通

过“1+11”省市联动，推动南

昌、九江、景德镇、吉安、赣州

等地在港澳开展特色推介；

文旅产业持续赴粤港澳大湾

区招商，江西与港澳头部文旅

企业的合作不断深化。

今年推介活动期间，江

西文旅还将走访港澳有关政

府部门和文旅企业，推动三

地企业开展精准对接；港澳

旅 行 商 将 开 启 江 西 采 风 之

旅，实地考察线路、体验产品、对接资源。

三 年 ，是 一 个 节 点 ，更 是 新 的 起

点。持续深耕港澳，不是简单重复，而

是不断更新产品、完善服务、拓宽渠道、

积累口碑。面向未来，赣港澳文旅合作

仍有更大空间。江西可依托深厚的红

色、绿色、古色文化，进一步开发“红色

寻根”“绿色低碳”“古色非遗”等研学产

品，推动井冈山、景德镇、鄱阳湖等成为

更多港澳青少年的研学目的地；也可深

化文化产品双向交流，让更多江西舞台

艺术、非遗精品走上港澳舞台，同时把

更多港澳文化精品引入江西。

跨越山海，心灵之约；情深意满，共

赴新程。这是一次赣鄱山水和文化的

推介、也是一个项目落地的平台、一条

情感交融的纽带。当赣鄱山水遇见香

江潮涌，当千年文脉遇见湾区活力，新

的篇章即将被书写：下一步，江西文旅

将以此次推介活动为契机，持续优化产

品供给、提升服务品质、落实优惠政策、

深化产业合作，让更多港澳市民走进江

西、感知江西、爱上江西，以文旅为桥，

续写老区湾区同心同行的时代新篇！
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对 于 不 少 港 澳 游 客 而

言，江西并不遥远。从香港、

澳门出发 ，乘坐高铁数小时

即 可 抵 达 南 昌 、赣 州 等 地 。

日益完善的交通网络 ，正在

不断缩短赣港澳之间的时空

距 离 。 但 从“ 交 通 可 达 ”到

“游客愿来”，还需要特色鲜

明、体验丰富、适销对路的旅

游产品。

今 年 ，江 西 立 足 港 澳 游

客的出游习惯和消费特点 ，

围绕文化体验、生态休闲、非

遗探寻、时尚潮玩等需求，推

出 4 条特色主题线路。重点

景区将现场推介 ，线路攻略

将进一步细化 ，让港澳同胞

可以按图索骥、轻松出行，获

得一份近乎“保姆级”的江西

旅游指南。

到 江 西 ，可 以 循 着 诗 词

而行。登滕王阁，欣赏“落霞

与孤鹜齐飞”；上庐山，在云

海松涛间感受千年文脉 ；走

进婺源古村、望仙谷，在白墙

黛瓦、峰峦烟雨中，寻找古典

诗意与现实山水的交汇。江西的山水，

不只是可观可游的自然景观，更是一处

处被历代文人反复书写的文化空间。

到江西，可以迎风追寻山野之趣。

庐山西海的浩渺水面、武功山的高山草

甸、三清山的奇峰云海，为避暑度假、户

外运动、休闲康养提供了丰富场景。徒

步、骑行、露营、溯溪、低空飞行等新玩

法，正在重塑江西山水的打开方式。

到江西，可以走近可触摸、可体验

的非遗生活。在景德镇，泥与火延续千

年窑火；在赣州，客家围屋保存着独特

的 生 活 智 慧 ；在 吉 安 、抚 州 等 地 ，采 茶

戏、傩舞和传统技艺在守正创新中焕发

新生。游客不只是在展柜前观看，还能

亲手拉坯、制作非遗手作，在沉浸式体

验中读懂赣鄱文化。

到江西，也能感受年轻、时尚、活力

十足的一面。南昌万寿宫历史文化街

区、景德镇陶溪川、上饶望仙谷等文旅

街区和景区，以夜游、演艺、文创、潮玩

等业态，成为年轻人的热门打卡地。“白

天看景、晚上看戏”“跟着赛事去旅行”

“为一场音乐会奔赴一座城”，让江西旅

游由传统观光不断延伸至多元体验。

四条线路不是景点的简单叠加，而

是面向港澳市场的一次产品重组。它

们将江西的红色、绿色、古色文化“串珠

成链”，也顺应游客从“看山看水”走向

“深度体验”、从“到此一游”走向“为兴

趣 出 发 ”的 消 费 变 化 。 江 西 正 努 力 让

“江西风景独好”从一句品牌口号，转化

为可预订、可抵达、可体验的具体行程。

文 旅 资 源 推 介 ，旅 游 是

载体，文化是根脉。江西与

港澳地缘相近、人缘相亲、文

缘 相 通 。 赣 鄱 文 化 精 深 博

大，近年来，三地不仅互送游

客，也以文化走亲架起连心

桥，让赣鄱文化在交流互鉴

中焕发新活力。

2025 年，“根与魂——物

华天宝 非常客家”江西省非

物质文化遗产展演在香港举

办期间，通过静态展览、动态

展演、互动体验、文旅推介和

非遗进校园等多种形式，集中

呈现 200 余件非遗珍品，开展

22 场大型展演及逾百场互动

活动，吸引超十万香港市民

参与。非遗不再只是远观的

文化符号，而是成为可参与、

可感知、可共鸣的生活体验。

从景德镇御窑文物到海

昏侯国遗址文物，从赣剧、舞

剧等舞台精品到客家文化、

陶瓷文化的集中展示，江西

文旅精心准备了一批江西优

质文化项目陆续走进港澳。

同时，江西连续组织“百名香

港校长看内地”等活动，邀请

港澳文化和旅游界人士、青少年群体走

进赣鄱大地，在井冈山感悟红色文化，

在景德镇触摸千年窑火。

这种“走出去”与“请进来”的双向

互动，使赣港澳合作由旅游产品层面的

连接，进一步抵达文化和情感深处。它

所追求的，不只是赏景，更是共情；不只

是一次旅行，更是在共同文化根脉中增

进理解、凝聚认同。
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一张门票的减免、一间

客房的折扣、一项旅行社组

团的奖励，看似只是一个个

具体数字，汇聚起来，却是一

座旅游目的地向客源市场释

放的鲜明信号。

此次宣传推广月，江西

统筹省、市、县及重点文旅企

业资源，面向港澳游客推出

百余项专属优惠，覆盖景区

门票、酒店住宿、特色民宿、

文旅消费以及旅行社“引客

入赣”奖励等多个领域。这

份“大礼包”既面向游客，也

面向旅行商和市场渠道。

对于港澳游客，门票减

免、住宿优惠和消费折扣，直

接降低出游成本，让家庭游、

亲子游、青年游学等客群以

更 高 性 价 比 获 得 更 丰 富 体

验。对于港澳旅行商，组团

奖励和线路扶持则有助于降

低产品开发、市场推广成本，

增强组织客源、设计线路的

积极性。只有让旅行商有产

品可推、有利润可得、有市场

可做，江西线路才能真正进

入港澳门店、网络平台和游客行程单。

百 项 优 惠 的 意 义 ，也 不 仅 在 于 便

宜。今天的文旅消费，正由单一的景区

门票经济转向吃、住、行、游、购、娱全

链 条 消 费 。 优 惠 覆 盖 的 领 域 越 广 、参

与主体越多，越能推动游客由“游一个

景点”转向“住一晚、吃一餐、逛一街、看

一场演出”，延长停留时间，释放综合消

费潜力。

优惠是吸引游客走进江西的第一

步，能否留住游客、赢得回头客，最终仍

取决于服务品质。围绕港澳客群需求，

江西持续优化旅游交通、咨询服务、支

付 便 利 化 和 多 语 种 标 识 ，丰 富 研 学 旅

游、康养度假、户外运动、夜间消费等产

品供给。所谓“最大诚意”，既有真金白

银的政策，也有细致周到的服务，更有

让游客愿意停下来、慢慢游、再次来的

长远用心。

深耕一个客源市场，不

能 只 靠 一 年 一 度 的 一 场 推

介 。 自 2024 年 创 新 启 动 港

澳宣传推广月以来，江西不

断 拓 展 思 路 、优 化 路 径 ，逐

步构建起广告投放、站点合

作、常态宣传、文化展示、企

业 对 接 相 互 协 同 的 多 元 推

广格局。

百余辆身披“江西风景

独 好 ”主 题 画 面 的 巴 士 ，驶

入 香 港 、澳 门 千 街 百 巷 ，让

庐 山 云 海 、景 德 镇 瓷 韵 、婺

源村落等赣鄱风景进入港澳

市民日常生活；江西与中国

旅 游 集 团 合 作 ，在 香 港 、澳

门 设 立“ 江 西 风 景 独 好 ”江

西旅游推广中心，让江西文

旅 在 港 澳 有 了 常 态 化 展 示

和服务窗口。

宣传方式由一次性活动

转向矩阵化传播，推广内容

也从“我有什么”转向“游客

需要什么”。从旅游推广中

心到港澳媒体，从形象广告

到具体产品，江西正在用更

多元、更贴近市场的表达，让港澳市民

从“看见江西”走向“了解江西”，进而

“走进江西”。
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珠江潮涌，老区湾区双向奔赴。5 月中旬，2026 年

江西—粤港澳大湾区经贸活动周在广东、香港、澳门等

地举行。这是“十五五”开局之年江西首场跨区域重大

经贸盛会，也是江西与粤港澳大湾区第 24 次牵手。

一个月之后，山水为媒，赣港澳再续新约。从赣江

之滨到香江之畔，从如画江西到活力湾区，一场跨越山

海、情深意满的“约会”如期而至。6 月 22 日至 25 日，

2026“如画江西 风景独好”港澳文化和旅游宣传推广月

活动将在香港、澳门举行。这是江西连续第三年面向港

澳地区举办这一文旅盛会。

活动期间，江西将集中推出 4 条特色主题线路，送

上涵盖景区、酒店、民宿和旅行社组团奖励等内容的百

余项优惠，并组织三地文旅企业精准对接、港澳旅行商

入赣采风，用满满的情意和诚意诚邀港澳游客前来江西

领略“风景独好”的山山水水。

这不是一次简单的资源展示，也不止于一场集中推

介。连续三年的相约，见证了江西文旅对粤港澳大湾区

重要客源市场的持续深耕，也折射出其发展思路的变

化：从“展示好风景”转向“提供好产品”，从“扩大知名

度”转向“转化客流量”，从一次活动走向常态合作。

4 条线路，是江西优质文旅产品的一次集中亮相；

百项优惠，是江西向湾区游客递出的一份诚意请柬；三

年深耕，则传递出老区携手湾区、共拓文旅新空间的坚

定决心。

（本版文图由江西省文化和旅游厅提供）

2025“如画江西 风景独好”文化和旅游

港澳宣传推介会签约现场

江西非遗——南昌清音

江西非遗——新余夏布绣

高安元青花博物馆

“全球学子嘉游赣”活动

庐山雪景

龙虎山龙虎山

最美水上公路最美水上公路
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