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数智时代，我们该怎么“看”电影，又该怎么“看待”

电影？

今天看电影实在太方便了，一部手机，一块平板，

各种流媒体平台，都能让我们随时随地观摩一部影

片。我们可以暂停，可以回放，也可以倍速，甚至刷几

条短视频，追几集微短剧，几分钟就可以看完一个所谓

完整的故事。截至 2022 年底，我国短视频用户数量已

经超过 10亿，使用时长也早就超过了长视频。

不过，电影的魅力，常常还在于连贯的叙事和层层

递进的情感，它需要我们在一段不被打断的时间里，跟

着银幕上的人物走完一段完整的旅程。电影院里那一

片黑暗，替我们挡住了外界的喧嚣；那块巨大的银幕，那

环绕四周的声音，把我们整个人轻轻包裹起来；而身旁

那些素不相识的观众，他们的笑，他们的叹息，他们一同

屏住的呼吸，会和我们形成一种无形却真实的共振。这

种大家在同一片黑暗里共同经历一个故事的体验，是一

块小小的竖屏永远给不了的。

2026 年暑期档的热度正不断攀升，这是国内一年

之中最重要的电影消费档期，也是更好地释放大众观

影热情，进一步激活市场潜力的黄金档期。6 月至 8 月

的暑期档，将有数十部影片在不同类型的轨道上渐次

排开。众多影片呈现出一种更为成熟的电影市场生

态，各美其美，美美与共。对于观众而言，这是一个选

择清晰，供给充沛的暑期档；对于行业而言，这也是一

次关于类型深度与作者表达的集中检视。

纪念红军长征胜利 90 周年献礼片《四渡》，以当代

视角重现“四渡赤水”军事奇迹，再现伟大长征的悲壮与

崇高。

科幻片在本年度暑期档也呈现出多声部的表达。

同步登陆中国内地与北美市场的《揭秘日》在童真与未

知之间，延续着好莱坞大导演斯皮尔伯格对宇宙的诗

意想象，对电影之梦的感性建构。国产片《我看见两朵

一样的云》选择了一条更为私密的路径，在虚拟与现实

的议题下展开对“时间”与“空间”的哲学思辨，科幻与

爱情携手为那些喜欢在影片中追寻细腻情感体验的观

众预留了投射空间。

动画电影构成了本年度暑期档的又一个亮点。《小

黄人与大怪兽》《八仙！》《三国第一部：争洛阳》等纷纷

亮相，给喜欢动画电影的观众更多元的观影选择。进

口商业大片在本年度暑期档体量有限，《蜘蛛侠：崭新

之日》《奥德赛》等，或将在暑期档某个特定时刻点燃影

迷的视听热情。董润年执导的《年会不能停 2!》以其犀

利的笔触，解剖现代职场体系的荒诞与秩序，它不止于

逗乐，更在于让观众在笑声中照见自身的处境。

而已经创造了本年度小制作大回报“奇迹”的《给

阿嫲的情书》并没有离开暑期档的意思，这给了观众更

多的机会走进影院去感受这部家庭伦理片带给我们的

岁月感怀与人性感触。2026 年恰逢中国进步电影事

业的卓越先驱者、新中国电影事业的缔造者之一蔡楚

生导演 120 周年诞辰。蔡楚生是广东潮汕人，他从广

东潮州同乡，也是自己的电影事业领路人，早期中国电

影拓荒人郑正秋先生手上接过“家庭伦理情节剧”的接

力棒，将“家庭伦理情节剧”发展为中国电影的经典叙

事与不朽风范。郑正秋的《姊妹花》，蔡楚生的《渔光

曲》《一江春水向东流》都曾是早期中国电影史上“最卖

座”的情感大片。历史照进现实，从这个意义上说，同

样来自广东潮州的这封《给阿嫲的情书》也是一次中国

电影的精神传承，中国人的岁月，中国人的烟火，中国

人的悲欣，中国人的美善，都需要接着说下去。

当代中国电影始终是人民的艺术。中国电影产业

正牢牢抓住服务业扩能提质的发展机遇，围绕个性化、

多样化、高品质的群众需求，不断强化“服务好”的能

力，持续提供“好服务”的产品，以电影高质量发展照见

人民美好生活。事实上，当前中国电影市场在主流商

业院线蓬勃发展的同时，一股城市影迷文化力量也在

悄然生长。比如，“瓦子放映”作为扎根南昌的电影爱

好者社群，通过策展放映、映前导赏、映后交流等形式，

为观众，为电影消费者提供了不同于单一商业院线的

观影选择和文化体验。“瓦子放映”从古代市民聚集的

“瓦舍勾栏”获得灵感，到今时今日与主流商业影城并

肩携手的光影璀璨，“瓦子放映”以当代的“瓦舍”形态，

延续着集体观看、交流共鸣的文化传统，从而为南昌的

电影院文化建设提供了新思路。

影迷文化社群或许微小，却让电影文化生态更加

和谐完整，默默强韧地守护着电影文化的多样性。在

标准化、数字化、智能化的数智时代，这种具身在场

的观影，这种面对面的交流，这种扎根地方的电影文

化实践，或许也是我们对抗精神文化生活碎片化的一

种方式。而和谐共生的电影文化生态，不仅关乎我们

看什么电影，更关乎我们如何通过电影，看见彼此，

连接彼此，在银幕光影中继续安放当代人的精神家

园。

对于还顽强保有着某种观影仪式感的观众而言，

暑期档或许是一次最好的光影盛宴。无论你是想在历

史中寻觅，还是想在现实中沉思，抑或是想在无尽的自

我想象中展开心灵飞翔的双翼，又或者是在动画里执

拗地寻回失落的童心，总有一块银幕，总有一方时空，

在这个暑期档安静地等待着你的到来。

步入数智时代，我们该如何“看待”电影呢？电影

是光影的艺术，是造梦的天堂，是探究世界的方法，也

是窥见自己的一扇窗口。每一次的观影行为，都是电

影 与 我 们 每 一 个 普 通 人 的“ 永 远 ”“ 回 忆 ”与“ 曾 经 ”

的再次对话。所谓“永远有多远”，并没有永恒的绝

对的永远。但电影艺术用每秒 24 格的幻觉，创造出

超越个体生命的持久印记。那些流转的光影，是无

数个“瞬间与永远”都正在发生的证明。所谓“回忆

回不去”，电影有一种魔力，可以在私人的回忆里制

造 故 事 ，而 我 们 恰 恰 在 观 看 别 人 的 故 事 时 ，辨 认 出

自己，那些细节，那些过往，那些创伤。回忆是否真

实 ，也 不 重 要 ，重 要 的 是 此 刻 的 自 己 是 否 真 实 。 所

谓“ 曾 经 曾 经 过 ”，“ 曾 经 ”不 是 失 去 ，而 是 我 们 每 个

人已经沉淀下来的生命本身。所以，每一次黑暗中

的 观 影 ，都 是 与 自 己 所 有 的“ 曾 经 ”，进 行 一 次 久 别

后的重逢。

对观众来说，看电影的意义，也许就在于我们始终能

在别人的故事里照见自己。在电影里，我们可以触摸到

历史的厚度，人与人之间共通的情感，还有那些值得我们

一同守护的价值。AI或许可以帮助我们编写剧本，甚至

直接生成画面，也可以替我们做算法推荐，可以把一切压

缩得越来越短，可它永远不能替代电影里那份人性的高

度、人情的温度、人文的风度和人生的态度。它也替代不

了我们集体坐在黑暗里，被一个故事、被一个人物打动

时，心里那不经意的轻轻震颤。当我们找到一部有情有

义、有趣有料的好电影时，其实我们也就找到了自己的精

神坐标。有了它，我们不会孤单，也不会在这个喧闹的时

代里弄丢了自己。

6 月 17 日，国家电影局发布《关于促进电影院多样

化经营 繁荣发展电影院文化的通知》。通知提出电影

院要实施多元业态融合，强化品牌经营，提升服务质

量。鼓励电影院打造“观影+休闲”消费场景。支持电

影院结合上映影片，加强与美育艺术、文化讲座、读书分

享、科普教育等联动，打造观影特色活动。支持电影院

利用大堂、走廊、闲置影厅等空间，引入电影主题文创集

市、艺术展览、IP 快闪店等业态，打造“电影+社交”“电

影+艺术”“电影+生活”的超级文化空间。鼓励电影院

结合自身区位特点、历史积淀、硬件条件及目标客群，明

确品牌核心价值主张，加强电影院 IP 运营及品牌建

设。支持开发具有电影院特色的文创产品、数字藏品及

衍生内容，延伸品牌价值链条，打造电影院自有 IP 内

容。固然电影院文化的根本在于电影产品本身，但作为

放映单位的电影院也不能完全等靠要电影产品，还必须

创新消费体验，更好地留住观众。

在数智时代，愿我们既会“看”电影，也懂得“看待”电

影。就让我们带着这一份理智与深情走进电影院吧，在

光影之间，创造属于我们这个时代的电影院文化。

每逢暑期档“神仙打架”，动画电影始终擂台过招，不仅

数量较多，票房成绩亦十分亮眼：2015 年《西游记之大圣归

来》票房 9.56 亿元，2019 年《哪吒之魔童降世》票房 50.35 亿

元，2023 年《长安三万里》票房 18.24 亿元……国漫与观众的

盛夏约定，在岁岁年年的陪伴里，愈发笃定滚烫。

2026 年暑期档已经上映和即将上映的国产动画有《三国

第一部：争洛阳》《八仙！》《大唐妖探》等，国外动画有《小黄人

与大怪兽》《玩具总动员 5》等。截至目前，市场表现最好的是

《八仙！》，斩获了 10亿元票房。

《八仙！》承袭了国漫的老打法，用当代审美重构传统 IP，

以数字技术赋能中华优秀传统文化表现力，以更贴合当代人

的价值输出共情普通人的悲喜。

玉虚琉璃瓶丢了，千年一次的天劫无法化解，众生躲到蓬

莱避险。由福寿禄三星主管的蓬莱，是一个人神共居、充满传

统色彩又极具未来感的岛屿仙境。鱼儿拉着木制、船式的公交

车在云路上高速驰骋，闪烁的霓虹灯斑斓了仙岛的不夜天，神

仙排行榜上小孩哥财神常年第一，神仙管理局里投诉、办证等

业务十分繁忙……那时八仙还未成仙，都是草根式人物。钟

离权招摇撞骗混迹闹市，嘴碎还贪财，自带喜感，吕洞宾冷峻公

子哥，武功高强、遇事沉着，在一系列机缘巧合下，两人联手张

果老、铁拐李、曹国舅、何仙姑、韩湘子、蓝采和等老弱妇孺，组

成草台班子，去偷取三星殿宝库里的琉璃瓶和财宝。

小人物成长为大英雄拯救苍生，此类主题难免俗套，撕

开“老包装”，影片肌理却十分细腻鲜活，每个人物都是“反英

雄”式塑造，“不问来路，只问去处；不问得失，只问对错”，极

具叙事和情感张力。其中，吕洞宾的身份，便经历了四重反

转。首次登场时，他是钟南山最得意的弟子，手携宝剑一身

清正；再后来，他被认为是护送琉璃瓶的使者，因一时贪念丢

了琉璃瓶；第三次反转发生在盗宝小队与大反派杨戬的激战

中，钟离权得知吕洞宾竟是当年向师父告密他私用法宝，害

他被师父下咒一生行骗、逐出师门的小人；第四次反转在片

尾，一切尘埃落定，盗宝小队成功盗取琉璃瓶挽救黎民，钟离

权拿着吕洞宾送给他的宝剑回到师门，庭院凋敝，白发苍苍

的师父正在堂内写解咒符，一地的解咒符上，除了他的名字，

还有另一个名字：无心昌。原来，吕洞宾并非当年告密之人，

而是少年钟离权救下的难民之一，他慕名来到钟南山学技，

因站队师兄钟离权也被踢出师门。吕洞宾流落街头，但本心

不移，化名“无心昌”（即“吕”字）惩恶扬善、行侠仗义。吕洞

宾抓住真正的护宝使者后，决定寻回琉璃瓶，并“拯救”那个

被过往困住的师兄钟离权……两个多小时的影片节奏紧凑，

故事跌宕，剧情反转再反转，还有那恰到好处的笑点、泪点，

让观众沉浸于这个传统又新潮的英雄成长故事里。

纵观近些年国漫的突围之路，取材传统，似乎成了大家

心照不宣的约定。曾几何时，在皮克斯、迪士尼、漫威，吉卜

力、集英社等美日动漫团队的强势围攻下，国产动画力量微

弱，纷纷借力传统 IP 寻找出路。《小门神》把门神请下来看家

带娃，《阿唐奇遇》中茶室里的茶宠，来了一场说走就走的“越

室总动员”，还有那令无数国漫迷意难平的《魁拔》，建构起一

个玄幻、庞大的元泱世界……当国漫从低幼化迈向合家欢，

当本土力量拔节成势，当动画技术日趋成熟，众多优势之下，

“大圣”的归来就理所当然，《西游记之大圣归来》不仅赢得了

亮眼的票房成绩，还斩获了多项大奖,成就了“国产动画元

年”……从此，中国银幕上，国产动画稳稳成为动画市场的票

房主力。

中国动画电影也迎来了量与质的齐飞。《大鱼海棠》文化

共鸣感拉满，以唯美的视觉语言讲述了“爱一个人，攀一座

山，追一个梦”的诗意故事，《白蛇：缘起》脑洞大开，对家喻户

晓的白娘子许仙的爱情故事进行了前传开发，《姜子牙》以

“一人不救，何以救苍生”的怒吼，震裂了宿命的枷锁，《长安

三万里》想象力瑰丽，大唐诗歌在光影中飞扬，诗心在，长安

就在，那盛大璀璨的中华文化就永远在，《深海》让传统水墨长

出了数字翅膀，“粒子水墨”技术打造的彩色洋流，温暖治愈着

那些孤独的心灵，还有绕不开的《哪吒》系列，《哪吒之魔童降

世》《哪吒之魔童闹海》两部动画共创造了近 200亿元的票房神

话，后一部至今还稳坐中国电影票房榜首，片中的“我命由我不

由天”“人心中的成见是一座大山”等金句一直是全网热梗……

尤令人欣慰的是，随着一部部动画佳作出彩出圈，一个个优秀

的国产动画团队也脱颖而出，彩条屋、追光、可可豆……

1926年，万氏兄弟埋头一张张白纸作画，摄制了中国第一

部动画故事短片《大闹画室》，20世纪 40年代，以《铁扇公主》为

代表的中国动画也曾站上世界舞台中央。百年已去，曾经的荣

光与沧桑并未随风而逝，一起化作了潜藏心底的力量，用一帧

帧画面跨越山海，凝聚起东方美学的瑰丽与温情。

从白纸到山海
中国动画越来越好

□ 万芸芸

数智时代数智时代，，我们该怎么我们该怎么““看看””电影电影？？
□ 沈 鲁

今年暑期档中，周星驰导演的《功

夫女足》无疑是最具话题性的影片。该

影片上映仅 7 天票房便突破 10 亿元大

关，但影片的豆瓣评分只有 6.5 分。事

实上，这种票房走高、口碑平平的分化

现象并非《功夫女足》独有。纵观近年

院线影片，《唐探 3》的豆瓣评分仅 5.3，

却斩获 45.23 亿元超高票房；《戏台》的

豆瓣评分 7.8，仅收获 4 亿元票房；而《雄

狮少年 2》的豆瓣评分高达 8.5，却仅收

获 8403 万元票房。“叫座不叫好”或“叫

好不叫座”这种强烈的反差呈现出一个

值得深究的电影市场生态。

近年来，电影市场表现出一种普遍

性的情怀消费现象。这种消费主要集

中于两种影片类型：一是知名导演或者

演员的新作，依托过往口碑自带观众基

础。如曾经的“小品王”陈佩斯导演的

《戏台》凭借“戏里戏外的风骨”吸引了

大批 80 后及其父辈观众走进影院；阔别

银幕许久的周星驰携《功夫女足》回归，

也让不少观众感慨“周星驰回来了”。

二是承载了几代人成长记忆的经典 IP
衍生作品。周星驰的《功夫女足》借力

《少林足球》《功夫》等经典作品的国民

热度“王者归来”；西游、封神、“007”等

经典 IP 续作层出不穷；《甜蜜蜜》《倩女

幽魂》《泰坦尼克号》等经典影片多次重

映，这都是情怀营销的典型方式。情怀

消 费 确 实 也 曾 创 造 了 诸 多 市 场 奇 迹 。

2012 年，3D 版《泰坦尼克号》重映在国

内 市 场 斩 获 9.46 亿 元 票 房 ，同 时 获 得

9.5 分的超高口碑，成为情怀营销的标

杆案例；2019 年，雄踞日本影史票房冠

军近 20 年的《千与千寻》在中国内地公

映，凭借全民情怀斩获近 5 亿元票房。

究其本质，情怀消费是观众对青春岁月

的回望致敬，是基于集体记忆的情感共

鸣。因此，相当一部分观众对老牌主创、

经典 IP 新作自带包容滤镜，观影更看重

情绪满足，而非严苛的艺术品质考量。

然而，情怀红利具有边际递减效应，

易被激发，也极易消退。如 2023 年，《泰

坦尼克号》25 周年 3D 重映版票房遇冷，

曾经风靡全球的“我心永恒”旋律也难以

唤起新一代观众的情绪共鸣；《甜蜜蜜》

《新龙门客栈》等经典老片的重映也不复

当年盛况，情怀营销的市场号召力持续

走低。情怀不再是票房的万能钥匙。

电影票房和口碑悬殊的主要原因

是观众分化。当下，90 后、00 后成为电

影消费的主力，他们沉浸于网络游戏、

二次元、脱口秀等流行文化，曾经引领

风潮的无厘头喜剧，因节奏滞后、创新

不 足 而 显 得 过 时 。 这 就 使 得《功 夫 女

足》陷入了一种尴尬的境地。宫崎骏的

《千与千寻》《龙猫》之所以能翻红，是因

为借力于青年群体中流行的二次元文

化；但《功夫女足》就像一个老人用回忆

的方式讲故事，注定会与年轻观众渐行

渐远。

口碑与票房两极化问题表面上是

源于观众审美的分化，实际更是因为电

影表达与时代语境的错位。当下，“为

情绪价值买单”正成为新趋势——这种

看似非功利的消费实则是年轻人舒缓

压力、寻求慰藉的方式，折射出市场从

“功能驱动”向“情感驱动”的转型。《哪

吒之魔童闹海》用一句“人心中的成见

是 一 座 大 山 ”戳 中 了 普 通 人 的 现 实 痛

点，《浪浪山小妖怪》用底层小妖的英雄

梦击中了打工人的情感软肋。这些作

品都是精准捕捉时代情绪、输出优质情

绪价值的电影范例。回望周星驰的经

典作品——《喜剧之王》《少林足球》《功

夫》等，看似跳脱的无厘头外壳下，包裹

的内核始终是小人物的挣扎与闪光。但

《功夫女足》只把小人物逆袭和无厘头风

格进行了表层的拼接，看似讲了一个草

根追梦的故事，喊出了“我不想赢，我只

想踢足球”的口号，却未能真正支撑起观

众对小人物梦想的情感期待——这正是

它未能真正打动人心的关键。

时代更迭势不可挡，影视审美必然

会随之迭代。对于当下的中国电影而

言，贴合时代文化语境、适配新生代观影

习惯、回应大众精神需求、输出优质情绪

价值，已经成为行业转型的重要命题。

电影创作不能局限于艺术技法与制作水

准的提升，更要打破创作者的自我表达

局限，主动对接当代观众的审美期待、心

理诉求与身份认同。从这一维度来看，

《功夫女足》的票房与口碑的反差，不仅

是一部影片的得失，更是观测中国电影

市场转型、行业生态迭代的典型样本。

口碑与票房：情怀红利消退与观众审美分化
□ 李翠芳

截至截至88月月22日日，，今年暑期档电影累计票房超今年暑期档电影累计票房超7272亿元亿元。。革命历史题材影片革命历史题材影片《《四渡四渡》、》、高口碑国产动画高口碑国产动画
《《八仙八仙！》、！》、票房黑马票房黑马《《给阿嫲的情书给阿嫲的情书》》等等，，一众好片正在上映一众好片正在上映，，让我们奔赴让我们奔赴————

夏日的影院和银幕夏日的影院和银幕


